
PENGARUH KEBERADAAN WARALABA 

ALFAMART TERHADAP PENDAPATAN PEDAGANG  

MUSLIM PASAR WARUJAYENG KABUPATEN NGANJUK 

 

SKRIPSI 

Diajukan Untuk Memenuhi Sebagian Persayaratan 

Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi Syari’ah ( SE.Sy.) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

IKA MEI WULANDARI 

NIM : 9313.040.10 

 

 

JURUSAN SYARI’AH 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARI’AH 

SEKOLAH TINGGI AGAMA ISLAM NEGERI 

(STAIN) KEDIRI 

2014 



 

 

PENGARUH KEBERADAAN WARALABA ALFAMART TERHADAP 

PENDAPATAN PEDAGANG MUSLIM PASAR WARUJAYENG 

KABUPATEN NGANJUK 

 

IKA MEI WULANDARI 

9313.040.10 

 

Telah diujikan di depan sidang Munaqosah Sekolah Tinggi Agama Islam  

Negeri (STAIN) Kediri 

Pada tanggal 14 April 2014 

 

TIM PENGUJI 

1. Penguji Utama : Dr. Nur Chamid,MM  

NIP   : 1968 0714 199703 1 00 2  (                 ) 

 

 

2. Penguji I  : Rini Risnawita Suminta,M.Si 

NIP  : 19771215 200501 2 002   (        ) 

 

 

3. Penguji II  : Sri Anugerah Natalina,SE,MM  

NIP  :19771225 200901 2 006   (        ) 

 

 

Kediri,                       2014  

Ketua STAIN Kediri 

 

 

Dr. H. Ahmad Subakir, M.Ag 

NIP: 19631226 199103 1 001 

 

 

 



 

 

ABSTRAK 

 

IKA MEI WULANDARI. Dosen Pembimbing Rini Risnawita Suminta,M.Si dan Sri 

Anugrah Natalina,SE,MM. Pengaruh Keberadaan Waralaba Alfamart terhadap 

pendapatan pedagang muslim pasar Warujayeng kabupaten Nganjuk. Skripsi Jurusan 

Syari’ah Prodi Ekonomi Syari’ah, STAIN Kediri. 2014. 

Kata kunci : Keberadaan Waralaba Alfamart, Pendapatan pedagang muslim 

Saat ini, perkembangan pasar modern yang salah satunya berbentuk Waralaba 

mengalami peningkatan. Hal ini menyebabkan terjadinya pergeseran konsumen dari 

pasar tradisional ke pasar modern dengan beberapa alasan seperti: banyaknya jumlah 

varian produk, kenyamanan tempat, promosi-promosi. Pemerintah telah mengatur 

mengenai keberadaan pasar tradisional dan pasar modern. Salah satu Peraturan 

mengeni Pengelolaan  Pasar tradisional dan  Pasar Modern ini terdapat dalam 

Peraturan Pemerintah RI Nomor 112 tahun 2007 dan Peraturan Daerah Kaupaten 

Nganjuk Nomor 01 tahun 2012. Peraturan ini, memberikan gambaran mengenai 

perizinan pasar modern yang berbentuk waralaba. Salah satu waralaba yang berada 

di sekitar pasar tradisional Warujayeng Kabupaten Nganjuk adalah Waralaba 

Alfamart. Dimana waralaba Alfamart ini berjarak kurang dari 100 meter. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh keberadaan Waralaba Alfamart terhadap 

pendapatan pedagang muslim pasar Warujayeng Kabupaten Nganjuk. 

Populasi dalam penelitian ini adalah 318 pedagang pasar Warujayeng 

Kabupaten Nganjuk. Sedangkan jumlah sampel dalam penelitian ini sebanyak 32 

pedagang muslim pasar Warujayeng Kabupaten Nganjuk. Pengambilan sampel 

ditentukan 10% dari jumlah populasi. 

Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa variabel waralaba Alfamart (X) 

dan variabel pendapatan pedagang muslim pasar Warujayeng Kabupaten Nganjuk 

(Y) berdistribusi normal, dilihat dari hasil uji One-Sample Kolmogorov  Smirnov 

yaitu Asym.Sig. 0,170 > taraf signifikan (α) 0,05. Dari analisis menggunakan rumus 

Korelasi Product Moment mengemukakan bahwa nilai r sebesar 0,373, artinya 

hubungan antara variabel waralaba Alfamart (X) dan variabel pendapatan pedagang 

muslim pasar Warujayeng Kabupaten Nganjuk (Y) adalah searah. Sedangkan dari 

analisis menggunakan regresi menghasilkan model persamaan Y=28,412-0,534X. 

Kesimpulannya penelitian ini signifikan yang berarti terdapat pengaruh keberadaan 

waralaba Alfamart terhadap pendapatan pedagang muslim pasar Warujayeng 

Kabupaten Nganjuk. 
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