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ABSTRAK 

 
 

Rahman, Aina Salsabila. 2023. Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan 

Pendapatan Perspektif Marketing Syariah (Studi Kasus Pada Toko Kaos 

Sablon Neroblustore Mojokerto). Pembimbing (I) Achmad Munif, MM, (II) 

Ririn Tri Puspita Ningrum, M.SI 

Kata Kunci : strategi pemasaran, pendapatan dan marketing syariah 

Pandemi Covid-19 ini memberi dampak yang sangat berat di semua sektor 

ekonomi khususnya. Banyak yang terpaksa merumahkan karyawan dengan adanya 

masalah ini dapat menyebabkan masalah-masalah sosial yang terjadi di 

masyarakat. Pemasaran yang tepat akan menghasilkan penjualan yang tinggi, 

sedangkan lingkungan yang tidak tepat juga mempengaruhi penjualannya. 

Permasalahan di atas akan diteliti sesuai dengan prinsip-prinsip dan karakteristik 

marketing syariah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Strategi Pemasaran 

Dalam Meningkatkan Pendapatan Perspektif Marketing Syariah (Studi Kasus 

Pada Toko Kaos Sablon Neroblustore Mojokerto). 

Penelitian ini menggunakan metodologi penelitian kualitatif dengan 

menggunakan sumber data primer dan sekunder. Pengumpulan data dan fakta 

dilakukan dengan menggunakan metode wawancara, observasi dan dokumentasi. 

Sedangkan Triangulasi dilakukan untuk menganalis data dimana penulis akan 

melakukan reduksi data, penyajian temuan dan penarikan kesimpulan. 

Berdasarkan hasil temuan penelitian dapat disimpulkan bahwa 1) strategi 

pemasaran yang diterapkan oleh Toko Kaos Sablon Neroblustore Mojokerto, yakni 

menggunakan strategi mix marketing, dimana usaha tersebut menggunakan strategi 

yang dipusatkan dari segi produk, harga, distribusi dan promosi. Keseluruhan 

strategi tersebut sudah berjalan dengan baik, mengedepankan kualitas dan 

pelayanan dalam pelaksanaannya yang bertujuan agar para pelanggan dapat 

tertarik pada produk yang dihasilkan sehingga pendapatan usaha akan meningkat  

tanpa adanya perubahan dari segi kualitas yang dimilikinya. 2) Pandangan 

marketing syariah mengenai strategi pemasaran yang diterapkan oleh Toko Kaos 

Sablon Neroblustore Mojokerto dalam meningkatkan pendapatan yaitu sudah 

menerapkan konsep strategi pemasaran secara Islami, seperti produk yang 

ditawarkan halal, dalam menentukan harga juga tidak merugikan kedua belah 

pihak, lokasi usaha yang strategis dan mudah dijangkau oleh konsumen, serta 

melakukan promosi dengan jujur dan bertanggung jawab dari segi kualitas produk 

yang telah dipesan oleh pelanggan. 
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