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MOTTO 

يحَۡتسَِبُ حَيۡثُ لََ  وَيرَۡزُقۡهُ مِنۡ    (۲) َ يجَۡعَل لَّهُۥ  مَخۡرَجًا يَتَّقِ ٱللََّّ  وَمَن 

ِ فهَُى وَمَن يتَىََكَّلۡ  لِغُ  عَلىَ ٱللََّّ َ بََٰ ُ جَعَلَ أمَۡرِهۦِ قَدۡ حَسۡبهُُٓۥ إِنَّ ٱللََّّ ٱللََّّ  

 لِكُلِّ شَيۡء   قَدۡرً ا(۳) 

 

Artinya : “Barang siapa bertakwa kepada Allah niscaya Dia akan membukakan 

jalan keluar baginya, dan Dia memberinya rezeki dari arah yang tidak disangka-

sangkanya. Dan barang siapa bertawakal kepada Allah, maka cukuplah Allah 

baginya. Sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak-Nya. Sungguh, Allah telah 

menjadikan untuk setiap sesuatu kadarnya.” 

QS At Talaq 2-3 
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ABSTRAK 

 

ANNISA AYUNDA SOLIKHAH, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, M.Si 

dan Dr. Yuliani, MM. : Pengaruh Produk dan Promosi Terhadap Keputusan 

Memilih Simpanan Mudharabah (Studi Pada BMT Beringharjo Nganjuk). 

Perbankan Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2023. 

Kata Kunci : Produk, Promosi, Keputusan 

Perkembangan ekonomi Indonesia saat ini sangat bergantung pada 

lembaga keuangan. Salah satu lembaga keuangan yang dapat mendorong 

pembangunan ekonomi di Indonesia adalah Baitul Maal Wat Tamwil (BMT). 

Perusahaan yang ingin produknya menjadi yang terbaik bagi konsumen maupun 

nasabahnya harus mempunyai pembaharuan dalam menyusun strategi dan kontinu 

memodifikasi strategi tersebut. Tujuan dalam penelitian ini untuk mengetahui 

pengaruh produk dan promosi terhadap keputusan memilih simpanan mudharabah 

pada BMT Beringharjo Nganjuk. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, menggunakan 

instrumen penelitian berupa angket atau kuesioner yang diberikan pada 

responden. Populasi pada penelitian ini berupa nasabah pengguna simpanan 

mudharabah pada BMT Beringharjo Nganjuk dengan jumlah sampel penelitian 

sebanyak 340 responden. 

Hasil penelitian ini menunjukkan hubungan antara produk dengan 

keputusan memilih simpanan mudharabah pada BMT Beringharjo Nganjuk yaitu 

kuat dengan hasil uji korelasi diketahui nilai pearson sebesar 0,675 dan nilai 

signifikansi sebesar 0,000. Hubungan antara produk dengan keputusan memilih 

simpanan mudharabah pada BMT Beringharjo Nganjuk yaitu kuat dengan hasil 

uji korelasi diketahui nilai pearson sebesar 0,727 dan nilai signifikansi sebesar 

0,000.  Nilai R korelasi sebesar 0,786 maka menunjukkan variabel produk dan 

promosi secara bersama-sama mempunyai hubungan yang kuat terhadap variabel 

keputusan memilih simpanan mudharabah di BMT Beringharjo Nganjuk. Hasil uji 

regresi linier berganda menunjukkan persamaan regresi Y= 20,658+0,366 

X1+0,495 X2. Fhitung 273,081 dengan nilai signifikansi sebesar 0,000. Berarti 

variabel independent berpengaruh terhadap variabel dependent. Hasil uji 

determinasi nilai R square yaitu 0,618 yang berarti variabel produk dan promosi 

mempunyai pengaruh sebesar 61,8% terhadap variabel keputusan memilih 

simpanan mudharabah di BMT Beringharjo Nganjuk. Dan sisanya sebesar 38,2% 

dipengaruhi oleh variabel lain. 
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