
ix 
 

ABSTRAK 

 

USWATUN CHASANAH, Dosen Pembimbing Dr. Naning Fatmawati , SE, MM 

dan Sri Anugrah Natalina, SE, MM : Pengaruh Kepribadian Konsumen Terhadap 

Keputusan Pembelian Mukenah Bordir (Studi Pada Santri Pondok Pesantren Putri 

Al-Fathimiyyah Tambakberas Jombang). 

 

Kata Kunci: Kepribadian, Keputusan Pembelian. 

 

Kepribadian adalah ciri bawaan psikologi manusia (human psychologicl 

traits) yang terbedakan yang menghasilkan tanggapan yang relatif konsisten dan 

bertahan lama terhadap rangsangan lingkungannya. Sedangkan keputusan 

pembelian adalah proses pengintegrasian yang mengombinasikan pengetahuan 

untuk mengevaluasi dua perilaku alternatif atau lebih, dan memilih salah satu di 

antaranya. Keputusan pembelian dipengaruhi oleh karakteristik pribadi seperti 

umur, pekerjaan, situasi ekonomi, gaya hidup serta kepribadian dan konsep diri 

pembeli. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh kepribadian 

konsumen terhadap keputusan pembelian mukenah bordir pada santri Pondok 

Pesantren Putri Al-Fathimiyyah Tambakberas Jombang. 

 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif. Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini menggunakan angket, 

wawancara, dan dokumentasi. Teknik pengambilan sampel menggunakan simple 

random sampling dengan 63 responden yang merupakan santri  Pondok Pesantren 

Putri Al-Fathimiyyah Tambakberas Jombang. Analisis data menggunakan regresi 

linear sederhana dan analisis korelasi. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa hasil uji hipotesis diperoleh nilai sig 

(0,000) < 0,05. Pada variabel kepribadian konsumen (X) diperoleh thitung (6,386) > 

ttabel (1,669), maka H0 ditolak dan Ha diterima, yang berarti terdapat pengaruh 

kepribadian konsumen terhadap keputusan pembelian mukenah bordir pada santri 

pondok pesantren putri Al-Fathimiyyah Tambakberas Jombang. Pada uji asumsi 

klasik semua data dinyatakan normal dan tidak ada penyimpangan. Analisis data 

menggunakan regresi linier sederhana, diperoleh persamaan Y = 11,082 + 0,722X. 

Koefisien determinasi (R square) yang didapat sebesar 0,401 (40,1%) yang 

artinya variabel-variabel yang dipengaruhi oleh variabel kepribadian konsumen 

adalah sebesar 40,1% sedangkan sisanya 59,9% dipengaruhi oleh faktor lain yang 

mempengaruhi kerja keputusan pembelian tidak hanya kepribadian konsumen, 

tetapi juga faktor kebudayaan, faktor sosial, dan faktor psikologis. 
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MOTTO 

 

“Mengalirlah seperti air dan belajarlah seperti pohon” 

 

Dimanapun berada hendaknya kita bisa beradaptasi dengan 

lingkungan dan ketetuan yang berlaku, tapi tidak berarti harus tenggelam 

dalam kungkungan dan batas-batas ketentuan yang tidak normal. Bukan 

juga larut bersama putaran kehidupan yang tak semestinya, apalagi 

hanyut terbawa arus gelombang realita yang seringkali menggiurkan 

namun menyesatkan. Seperti air, keberadaan manusia di muka bumi 

hendaknya bisa menyentuh setiap waktu, setiap tempat yang 

disinggahinya, bukan tanpa makna. Belajarlah seperti pohon, diam tak 

banyak bicara tapi terus tumbuh dan menaungi siapa saja yang berada di 

bawahnya. Jadilah seperti pohon, satu-satu kehidupan yang tumbuh ke 

atas dan berhasil melawan kuatnya gravitasi bumi, yang telah berhasil 

melawan kuatnya godaan dan tantangan yang akan terus tumbuh. 
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