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بُّ الْمُعْتَدِيْنَ  َ لََ يُُِ ُ لَكُ مْ وَلََ تَ عْتَدُوْا ۗاِنَّ اللّهّ تِ مَاا اَحَلَّ اللّهّ يَ ُّهَا الَّذِيْنَ اهمَنُ وْا لََ تَُُرّمُِوْا طيَِّبه  يٰها

“Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu mengharamkan apa yang 

baik yang telah dihalalkan Allah kepadamu, dan janganlah kamu melampaui 

batas. Sesungguhnya Allah tidak menyukai orang-orang yang melampaui batas.”. 
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ABSTRAK 

Alvy Zainuna Aflaha. Dosen pembimbing Dr. Sulistyowati, S.HI, M.EI dan Dr. 

Yuliani, MM : Shopping Motivation Dalam Meningkatkan Impulse Buying Pada 

Aplikasi Shopee Perspektif Konsumsi Islam ( Studi kasus anggota IPPNU desa 

Putih Gampengrejo Kediri ). Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

 

Kata kunci: Shopping Motivation, Impulse Buying, Aplikasi Shopee, Konsumsi 

Islam. 

 

 Shopping motivation adalah pertimbangan dan pengaruh-pengaruh yang 

dapat mendorong seseorang untuk melakukan pembelian. Dalam suatu pembelian 

ada perilaku yang disebut dengan impulse buying, yaitu pembelian yang tidak 

didasari dengan adanya kebutuhan dan biasanya terjadi secara tiba-tiba atau 

spontan. Hal ini juga didorong karena semakin marak dengan adanya marketplace 

yang membuat konsumen menjadi lebih mudah untuk berbelanja, sehingga dalam 

penelitian ini mempunyai tujuan yaitu untuk menjelaskan bagaimana shopping 

motivaion dalam meningkatkan impulse buying di applikasi shopee pada anggota 

IPPNU Desa Putih Gampengrejo Kediri dan menjelaskan bagaimana shopping 

motivaion dalam meningkatkan impulse buying di applikasi shopee pada anggota 

IPPNU Desa Putih Gampengrejo Kediri yang ditinjau dari teori konsumsi Islam. 

 Penelitian ini termasuk penelitian lapangan (field research), dan metode 

yang digunakan yaitu metode kualitatif dengan menggunakan pendekatan 

deskriptif. Sumber data utama dalam penelitian yaitu perkataan serta tindakan dari 

narasumber, dan beberapa dokumen sebagai data tambahan. Metode pengumpulan 

data dilakukan dalam penelitian ini yaitu wawancara, observasi, dan dokumentasi. 

Dalam analisis data menggunakan cara reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan. Pengecekan keabsahan data menggunakan perpanjangan 

pengamatan, ketekunan pengamatan serta triangulasi. 

 Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa shopping motivation pada 

anggota IPPNU Desa Putih lebih condong pada motif hedonic karena dilihat dari 

hasil wawancara dan observasi peneliti bahwa mereka lebih sering membeli 

barang-barang di shopee yang tidak didasari karena suatu kebutuhan tetapi karena 

faktor lain yang sesuai dengan dengan teori motif hedonic yaitu adanya perasaan 

senang atau rasa kesenangan tersendiri dalam diri mereka jika sudah melakukan 

pembelian dan ketika memliki barang baru terlepas dari manfaat atas barang 

tersebut. Selain itu seringkali pembelian tersebut terjadi tanpa terencana atau bisa 

diartikan dengan perilaku impulse buying. Perilaku impulse buying yang terjadi 

pada anggota IPPNU tergolong pada tipe sugestion impulse (impuls saran) dan 

pure impulse (impulsif murni). Perilaku shopping motivation dan impulse buying 

di aplikasi shopee pada anggota IPPNU Desa Putih jika ditinjau dari konsumsi 

Islam ada beberapa prinsip-prinsip dari konsumsi Islam yang memang belum 

sesuai yaitu terdapat pada prinsip tidak berlebihan dan prinsip berdasarkan 

kebutuhan bukan keinginan. Namun ada juga yang sudah sesuai dengan prinsip 

konsumsi Islam yaitu prinsip konsumsi barang halal serta prinsip konsumsi barang 

suci. 
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