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ABSTRAK 

MUZAYANATUL FUADIAH, Dosen Pembimbing Dr. Naning Fatmawatie, SE, 

MM dan Sulistyowati, SHI. MEI: Analisis Praktek Perdagangan Online di Tinjau 

Dari Ekonomi Islam (Studi Kasus di Toko Bagus.Com), Syari’ah, Ekonomi 

Syari’ah, STAIN Kediri 2014. 

Kata Kunci: Perdagangan Online, Ekonomi Islam. 

Perdagangan online merupakan Transaksi perdagangan secara elektronik 

dengan menggunakan media internet atau lebih dikenal dengan istilah e-

Commerce atau e-Bussines. Jual beli online menjadi sebuah solusi bagi 

masyarakat yang mempunyai modal kecil dan bukan hanya mengiklankan 

produknya tapi sudah menjadi trend pasar karena pembeli dan penjual dapat 

berinteraksi selain dengan biaya yang amat murah jual beli online ini dipilih 

karena transaksinya amat mudah. Penelitian ini bermaksud untuk mengetahuai 

tinjauan Ekonomi Islam terhadap praktek perdagangan online di Toko 

Bagus.Com. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif, Metode 

deskriptif ini dimaksudkan untuk memperoleh gambaran yang baik, jelas, dan 

dapat memberikan data seteliti mungkin tentang obyek yang diteliti yakni praktek 

jual beli online menurut Ekonomi Islam studi kasus di Toko bagus.com. 

Sedangkan jenis penelitian yang digunakan adalah field research, yaitu suatu 

pengujian secara rinci terhadap satu latar atau satu orang subjek atau satu tempat 

penyimpanan dokumen atau satu peristiwa tertentu. Dalam proses pengumpulan 

data penulis menggunakan beberapa metode, yaitu metode observasi, wawancara, 

dan dokumentasi. 

Adapun hasil penelitian tersebut dapat disimpulkan bahwa: Praktek 

Perdagangan Online di Toko Bagus.Com layaknya pasar pada umumnya, dimana 

terdapat lapak-lapak penjual yang menjajakan barang dagangannya dan lapak-

lapak pembeli yang mencari barang atau jasa yang dibutuhkannya. Yang 

membedakan Toko Bagus.Com dengan model pasar pada umumnya adalah 

bentuk dari tempat atau ruang yang digunakan untuk melakukan proses jual-beli, 

ruang di Toko Bagus.Com bersifat maya atau semu (tidak nyata), pertemuan 

antara penjual dan pembeli di mediasi oleh keberadaan perangkat komunikasi dan 

informasi modern, perangkat ini berupa handphone, tablet, personal computer 

(PC), dan modem yang terhubungkan dengan jaringan nirkabel. Tinjauan 

Ekonomi Islam terhadap perdagangan online di Toko bagus.Com adalah seperti 

akad jual beli dan akad as-Salam. Untuk komoditi digital dihukumi seperti jual 

beli biasa karena untuk komoditi ini barang bisa langsung ke tangan pembeli 

dengan cara didownloads atau di unduh, sedangkan komoditi non digital 

dihukumi dengan akad as-Salam karena barang ditangguhkan dalam 

penyerahannya. Hal ini diperbolehkan dalam Islam. Perdagangan Online 

khususnya di Tokobagus.Com dihukumi Ibahah (dibolehkan) selama tidak 

mengandung unsur-unsur yang dapat merusaknya seperti riba, kezhaliman, 

penipuan, kecurangan, dan sejenisnya. 
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