BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

1.

Terkait dengan praktik pokok permasalahan yang telah dirumuskan
pada bab pendahuluan, serta berdasarkan uraian pada bab-bab selanjutnya
maka diambil kesimpulan sebagai berikut :

Strategi pemasaran bisnis produk Al-Qolam yang diterapkan oleh reseller
Al-Ahla Jombang yaitu dengan sistem arisan online. Dalam memperoleh
barang yang diinginkan tidak bisa dalam sekejap mata, tetapi harus sabar
berdasarkan penerimaan slot arisan yang sudah ditentukan sebelumnya.
Tentunya antara pemilik dan anggota bisa berinteraksi sesuai dalam teori
etika bisnis islam.

Tinjauan gard terhadap praktik pembayaran arisan online produk Al-
Qolam di reseller Al-Ahla Jombang, dalam praktiknya ada yang sudah
sesuai dengan ketentuan Hukum Islam seperti halnya Hasanah, Suliha,
Winda dan ada yang belum sesuai dengan ketentuan Hukum Islam seperti
halnya Siti Fatimah, Yeni, Erna. Dikatakan sudah sesuai dengan Hukum
Islam karena anggota arisan membayar dengan rutin dan ini sesuai dengan
pendapat mayoritas ulama figh yang mengatakan bahwa hutang itu tidak
boleh ditangguhkan, sehingga arisan harus dibayar rutin. Begitupun
menurut Wikipedia bahwa arisan merupakan kelompok orang yang
mengumpul uang secara teratur/rutin pada tiap-tiap periode tertentu.
Sedangkan praktik pembayaran arisan dikatakan belum sesuai karena masih
ada yang telat dan meminta penundaan dalam pembayaran arisan. Hal

tersebut tidak sesuai dengan pendapat mayoritas ulama figh yang



mengatakan bahwa hutang tidak boleh ditangguhkan. Akan tetapi lain
halnya dengan Imam Maliki yang berpendapat bahwa hutang
boleh ditangguhkan sampai batas waktu tertentu, asalkan
sesuai dengan waktu yang disepakati. Maka Jika ada anggota
arisan yang telat membayar dan minta waktu perpanjangan atau penundaan,
hal itu diperbolehkan dan admin tidak boleh menagih sampai batas waktu
perpanjangan tiba.

3. Resiko dalam pelaksanaan arisan online tentu mengalami kerugian pada
beberapa pihak sebab tinjauan gard terhadap praktik penggantian barang
arisan online produk Al-Qolam di reseller Al-Ahla Jombang, dalam
praktiknya ada yang sudah sesuai dengan Hukum Islam seperti yang
dilakukan Hasanah, Suliha, Winda dan ada yang belum sesuai dengan
Hukum Islam seperti halnya yang dilakukan oleh anggota dari kelompok
arisan Siti Fatimah, Yeni, Erna. Dikatakan sudah sesuai karena dalam
praktiknya anggota yang minta ganti barang mau membayar sisa uang
kekurangannya dan ini sesuai dengan pendapat seluruh ulama yang
mewajibkan mengembalikan harta semisal. Penggantian barang yang
dikatakan belum sesuai karena anggota tidak mau membayar sisa
kekurangannya dan hal ini tidak sesuai dengan pendapat seluruh ulama
yang mewajibkan pengembalian hutang. Dengan demikian
jika masih terdapat kekurangan seperti itu selalu yang
menanggungnya adalah pemilik reseller Al-Ahla Jombang dan
harus lebih ditegasi serta kembali pada ketentuan

B. Saran



1.

Adapun saran-saran yang didapat penulis masukkan dalam bab ini
adalah :
Setelah melakukan penelitian arisan online di reseller Al-Ahla Jombang,
penulis merekomendasikan masyarakat dan khususnya para anggota yang
melaksanakan arisan secara online agar dapat melakukan kegiatan sesuai
dasar-dasar hukum Islam yang telah diatur dalam Al-Quran, As-Sunnah,
Ijma serta ketetapan para ulama.
Untuk pemilik reseller Al-Ahla alangkah baiknya lebih memperketat
manajemen pengelolaan agar terhindar dari hal-hal yang tidak diinginkan
seperti penggantian barang tidak diperbolehkan karena untuk menghindari
hal-hal yang dapat merugikan orang lain. Seharusnya di awal kesepakatan
anggota sudah harus deal mengenai barang yang diinginkan, tidak boleh
ganti-ganti dan harus memeperhatikan ketentuan dalam Hukum Islam.
Alangkah baiknya untuk admin harus menyeleksi dengan benar dan ketat
untuk para calon anggota arisan, serta membatasi jangkauan domisili. Hal
itu untuk meminimalisir terjadinya tindak kejahatan penipuan.
Hendaknya pemilik reseller memahami strategi pemasaran yakni
bagaimana konsep arisan yang sesuai ketentuan Islam dan kemudian
memberikan penjelasan terkait hal tersebut kepada para anggota arisan. Hal
itu dikarenakan secara umum para anggota arisan ada yang belum

memahami konsep arisan dalam Islam yang sesuai prinsip syariah.
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