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membaca publik?  

5. Prestasi apa saja yang telah diraih oleh Pondok Pesantren “Yambu’ul 

Qur’an”?  

6. Media apa yang digunakan  public relations Pondok Pesantren “Yambu’ul 

Qur’an” dalam mengenalkan pesantren kepada publik?  

7. Bagaimana strategi public relations Pondok Pesantren “Yambu’ul Qur’an” 

untuk menarik minat publik? 

  



 
 

8. Siapa target public relations Pondok Pesantren “Yambu’ul Qur’an”  dalam 

mengenalkan pesantren?  

9. Apa faktor pendukung dan penghambat public relations Pondok Pesantren 

“Yambu’ul Qur’an” dalam mengenalkan pesantren kepada publik?  

10. Bagaimana pengelolaan strategi public relations Pondok Pesantren 

“Yambu’ul Qur’an” dalam membangun kepercayaan masyarakat 

(stakeholders) 

11. Bagaimana cara public relations Pondok Pesantren “Yambu’ul Qur’an” 

dalam membangun opini masyarakat?  

12. Apa faktor pendukung dan penghambat public Pondok Pesantren “Yambu’ul 

Qur’an” dalam membangun kepercayaan masyarakat? 
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