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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran 1: Pedoman Wawancara 

Pedoman wawancara informan: Pemilik Batik Asta Dadapan Indah Desa 

Sumberejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri 

1. Bagaimana latar belakang berdirinya Batik Asta Dadapan Indah Desa 

Sumberejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri? 

2. Bagaimana Perkembangan Batik Asta Dadapan Indah? 

3. Berapa jumlah karyawan Batik Asta Dadapan Indah? 

4. Bagaimana struktur organisasi Batik Asta Dadapan Indah? 

5. Bagaimana strategi pemasaran Batik Asta Dadapan Indah? 

6. Bagaimana strategi produk Batik Asta Dadapan Indah? 

7. Bagaimana strategi harga Batik Asta Dadapan Indah? 

8. Bagaimana saluran pemasaran Batik Asta Dadapan Indah? 

9. Bagaimana strategi promosi Batik Asta Dadapan Indah? 

  



 
 

 

Lampiran 2: Dokumentasi 

 

 Kain Batik Produksi Batik Asta Dadapan Indah 

 

 

Produk Baju Batik Asta Dadapan Indah 



 
 

 

 

Produk Kain Batik Asta Dadapan Indah 

 

Produk kain Batik Asta Dadapan Indah 

 



 
 

 

 

Pemilik Baru Batik Asta Dadapan Indah 

 

 

Pemilik Lama Batik Asta Dadapan Indah 



 
 

 

 

Tempat Produksi Batik Asta Dadapan Indah 

 

Halaman Depan Batik Asta Dadapan Indah 

  



 
 

 

 

Halaman Depan Batik Asta Dadapan Indah 

  



 
 

 

Lampiran 3: Surat Izin Penelitian 

 



 
 

 

Lampiran 4: Surat Keterangan Penelitian 
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