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ABSTRAK

LAILA KHAMIDAH, 2022. Strategi Pemasaran Batik Asta Dadapan Indah
Desa Sumberejo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri Perspektif Marketing
Syariah, Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam, 1AIN Kediri Pembimbing (1) Dr. H. Ahmad Syakur, Lc., M.EI. dan (2)
Sidanatul Janah, SHI, MH.

Kata Kunci: Strategi, Marketing, Syariah

Strategi Pemasaran yaitu rencana tertulis, biasanya menyeluruh, menggambarkan
semua aktivitas yang ada untuk meraih tujuan pemasaran tertentu, dan hubungan
satu sama lain dalam ukuran waktu dan besaran yang sama. Penerapan startegi
pemasaran sangatlah penting bagi kelangsungan hidup perusahaan. Dengan strategi
pemasaran yang tepat perusahaan dapat dengan mudah memasarkan produknya.
Tujuan dalam penelitian ini yaitu: 1). Untuk menjelaskan dan menganalisa
penerapan strategi pemasaran Batik Asta dadapan Indah. 2). Untuk menjelaskan
dan menganalisa penerapan strategi pemasaran Batik Asta dadapan Indah perspektif
marketing syariah

Dalam penelitian ini penulis menggunakan pendekatan kualitatif yang
menghasilkan data deskripstif. Kehadiran peneliti di lapangan sangatlah penting
karena sebagai pengumpul data pada lokasi penelitian Batik Asta Dadapan Indah
Desa Sumberjo Kecamatan Ngasem Kabupaten Kediri. Metode pengumpulan data
melalui observasi, wawancara dan dokumentasi. Sumber data yang digunakan
dalam penelitian ini yaitu sumber data primer dan sumber data sekunder.

Hasil penelitian: (1) Dari strategi produk, Batik Asta Dadapan Indah ini mempunyai
beberapa beberapa produk dengan tingkat kualitas yang berbeda. Mulai dari batik
cap, batik tulis regular hingga batik tulis premium serta produk turunannnya seperti
baju dan tas. Dari Strategi harga, produk batik ini juga mempunyai tingkatan yang
berbeda-beda, penentuan harga bervariasi sesuai bahan yang digunakan serta
tingkat kerumitan pengerjaannya. Dari strategi tempat, pemasaran batik ini dirasa
sudah luas hingga menembus pasar luar negeri. sedangkan dari segi promosi yang
dilakukan Batik Asta Dadapan Indah sudah baik sehingga sudah mencapai pasar
internasional. (2) Strategi pemasaran yang diterapakan Batik Asta Dadapan Indah
telah sesuai dengan marketing syariah. Hal tersebut dapat dilihat dari karakteristik
marketing syariah, yaitu: Rabbaniyah yaitu dengan selalu mengutamakan kejujuran
dan keadilan. Akhlagiyyah dengan menjunjung tinggi akhlag dalam bersikap
kepada semua konsumen. Al-Waqiyyah vyaitu realistis dengan menyesuaikan
permintaan konsumen dan pasar, dan Al-Insaniyyah yaitu dengan tanpa membeda-
bedakan konsumen.
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