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ABSTRAK 

LISA IKA PUTRI, 2022. Dosen Pembimbing Dr. H. Ahmad Syakur, Lc., MEI., dan Dr. Yuliani, 

SE, MM. Strategi Komunikasi Pemasaran Radio Dalam Meningkatkan Minat Pemasang Iklan 

(Studi Kasus Radio SBL FM Dusun Ngepeh Desa Rejoagung Kecamatan Ngoro Jombang), 

Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam IAIN Kediri. 

 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Radio, Peningkatan Pemasang iklan. 

Media masa di zaman modern ini sangat penting digunakan untuk menyampaikan 

informasi yang di dalamnya memuat pesan untuk disampaikan kepada masyarakat, salah satunya 

adalah media masa radio. Radio SBL FM Jombang merupakan salah satu media komersial yang 

mempunyai peran dan juga fungsi sebagai media informasi, hiburan dan pendidikan dengan 

tujuan untuk menghidupkan radio melalui pemasang iklan. Dalam hal ini radio SBL FM 

Jombang mempunyai strategi dalam meningkatkan minat pemasang iklan untuk menambah 

kondisi finansial guna mendukung proses produksi. Penelitian ini berfokus pada 1) Bagaimana 

strategi komunikasi pemasaran yang diterapkan oleh radio SBL FM Jombang dalam 

meningkatkan minat pemasang iklan. 2) Bagaimana peran strategi komunikasi pemasaran dalam 

meningkatkan jumlah minat pemasang iklan di radio SBL FM Jombang. 

Penelitian ini merupakan penelitian dengan menggunakan pendekatan kualitatif. Adapun 

metode yang digunakan adalah metode observasi yaitu dengan mengamati fakta yang terjadi 

dilapangan, wawancara tentang strategi dan peran radio SBL FM dalam meningkatkan jumlah 

minat pemasang iklan, dan dokumentasi pada saat penelitian sebagai penunjang skripsi ini. 

Kemudian analisis data yang dilakukan dengan mereduksi data, menyajikan data lalu penarikan 

kesimpulan yang akan dilanjutkan dengan pengecekan keabsahan data. 

Berdasarkan hasil penelitian, disimpulkan bahwa (1) Strategi yang digunakan oleh radio 

SBL FM Jombang adalah strategi komunikasi pemasaran dengan cara bertemu langsung dengan 

calon pemasang iklan dengan menggunakan strategi Pull: memberikan penawaran yang menarik 

dan kelebihan memasang iklan di radio SBL FM. Strategi Push: pemasang iklan baru akan 

diberikan penawaran negoisasi tarif jasa dan kepada pemasang iklan lama diberikan kenyamanan 

untuk tetap beriklan seperti kebutuhan apa yang diperlukan terhadap iklan yang dipasang. 

Strategi Pass: memberikan alasan kenapa harus memasang iklan di radio SBL dan manfaat yang 

akan di dapatkan oleh calon pemasang iklan. (2), Peran strategi komunikasi pemasaran radio 

SBL FM Jombang mempengaruhi peningkatan jumlah pemasang iklan dengan cara bertemu 

secara langsung dengan konsumen sehinga dapat memberikan kelebihan memasang iklan di 

radio SBL. Strategi ini membuat pemasang iklan radio SBL naik secara perlahan, yaitu 2020 ada 

5 pemasang, 2021 naik menjadi 7 pemasangdan per bulan marer 2022 ada 8 pemasang iklan. 

Dari hal tersebut dapat dipahami jika strategi yang dilakukan oleh radio SBL FM sangat 

berpengaruh pada minat pemasang iklan.  
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