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MOTTO 

هُمْ سُبُ لَنَا  قلى  وَإِنَّ اللّهَ لَمَعَ الْمُحْسِنِيْْ  نَا لنََ هْدِ يَ ن َّ  وَالَّذِيْنَ جَاهَدُوْا فِي ْ

Dan orang-orang yang bersungguh-sungguh untuk mencari keridhoan kami, kami 

akan tunjukkan kepada mereka jalan-jalan kami. Dan sungguh Allah beserta orang-

orang baik. 

(QS: Al Ankabut:69) 

 

جْهَدْ وَلاَ تَكْسَلْ وَلاَ تَكُ غَافِلاً فَ نَدَامَةُ العُقْبََ لِمَنْ يَ تَكَاسَلُ إِ   

“Bersungguh-sungguhlah dan jangan bermalas-malas dan jangan 

pula lengah, karena penyesalan itu bagi orang yang bermalas malas” 

(Pepatah) 

 

Dan saat engkau menginginkan sesuatu, seluruh jagad raya bersatu padu untuk 

membantumu meraihnya. 

(PAUL COELHO, The Alchemist, 31) 
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ABSTRAK 

AHMAD AL Qodry. NIM. 931305817. Dosen Pembimbing I Sri Anugrah Natalina, 

SE, MM, Dosen Pembimbing II Arif Zunaidi, SHI, MEI “Pengaruh Kelompok 

Referensi Terhadap Keputusan Pembelian Kitab Fathul Qorib Terbitan Al Maktabah 

Assalam (Studi Kasus Pembeli di Toko Assalam Jl. Kh. Abdul Karim No. 52 Lirboyo 

Kec. Mojoroto Kota Kediri)” Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi 

Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2022.  

 

Kata kunci: Perilaku Konsumen, Kelompok Referensi, Keputusan Pembelian.  

 

Kelompok referensi merupakan kelompok atau golongan yang memberikan pengaruh 

secara langsung maupun tidak langsung terhadap perilaku dan sikap seseorang. 

keputusan pembelian merupakan keputusan konsumen untuk membeli suatu produk 

setelah sebelumnya memikirkan tentang layak atau tidaknya membeli suatu produk 

dengan mempertimbangkan informasi-informasi yang ia ketahui dengan realitas 

tentang produk itu setelah menyaksikannya. Penelitian ini dilakukan pada pembeli 

kitab Fathul Qorib terbitan Al Maktabah Assalam di toko Assalam Adapun tujuan 

penelitian ini adalah (1) Untuk mengetahui kelompok referensi pembelian kitab Fathul 

Qorib terbitan Al Maktabah Assalam pada pembeli di toko As-Salam. (2) Untuk 

mengetahui keputusan pembelian kitab Fathul Qorib Terbitan Al Maktabah As-Salam 

pada pembeli di Toko As-Salam. (3) Untuk mengetahui pengaruh kelompok referensi 

terhadap keputusan pembelian kitab Fathul Qorib Terbitan Al Maktabah Assalam pada 

pembeli di toko Assalam. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 

pembeli kitab Fathul Qorib terbitan Al Maktabah Assalam yang membeli secara 

mandiri yaitu berjumlah 954. Teknik pengambilan sampel menggunakan Purposive 

sampling. Sampel yang digunakan berjumlah 95 responden. 

Hasil penelitian ini menunjukkan 1) Pada variabel Kelompok Referensi, pembeli di 

toko Assalam Jl. Kh. Abdul karim no. 52 desa Lirboyo kecamatan Mojoroto Kota 

Kediri masuk dalam kategori baik. 2) Pada variabel keputusan pembelian, pembeli di 

toko Assalam Jl. Kh. Abdul karim no. 52 desa Lirboyo kecamatan Mojoroto Kota 

Kediri masuk dalam kategori baik. korelasi antara kelompok referensi terhadap 

keputusan pembelian adalah 0,879, dimana nilai tersebut masuk dalam kategori 

korelasi bersifat sangat kuat. Dari hasil uji regresi sederhana menunjukkan hasil Y= 

1.121+1.308 X yang artinya setiap penambahan 1% kelompok referensi (X) maka 

variabel keputusan pembelian (Y) akan bertambah sebesar 1,308%. Berdasarkan uji t 

nilai thitung sebesar 17.744 dan nilai ttabel sebesar 1,98580, yang berarti thitung lebih besar 

dari ttabel, (thitung ≥ ttabel) dan nilai signifikansinya 0,000, yaitu kurang dari 0,005 

dengan demikian Ho ditolak dan Ha di terima. Dapat disimpulkan bahwa “ terdapat 
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pengaruh kelompok referensi terhadap keputusan pembelian”. pada uji koefisien 

determinasi bahwa nilai R Square adalah 0,772, yang artinya variabel bebas (kelompok 

referensi X) mempengaruhi variabel terikat (keputusan pembelian Y) sebanyak 77,2%, 

sisanya 22,8% dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak diteliti.  
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