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ABSTRAK 

IMRA’ATUS SHOLIHAH, Dosen Pembimbing Sri Anugrah Natalina, SE, MM 

dan Dijan Novia Saka, SE., MM.: Strategi Pemasaran Online dalam 

Meningkatkan Penjualan Kasur Busa di Toko Kasur Fanani Foam Kediri, 

Ekonomi Syari’ah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri 2021. 

 

Kata kunci: Pemasaran online, Toko Kasur Kediri, Fanani Foam 

 

Perkembangan kebutuhan masayarakat yang kian meningkat diikuti pula 

dengan semakin banyaknya mayarakat yang ingin melengkapi kebutuhan dan 

perlengkapan rumah tangga. Hal ini secara tidak langsung dapat membuat 

bertambahnya toko yang menyediakan kebutuhan dan perlengkapan rumah 

tangga. Dalam setiap toko pasti memiliki strategi berbeda dalam memasarkan 

produknya. Adanya strategi pemasaran yang diharapkan mampu untuk bisa 

menarik minat masyarakat untuk mau memiliki atau menggunakan produk yang 

bersangkutan. Dengan menerapkan strategi pemasaran yang baik dan tepat sasaran 

maka dapat dengan mudah untuk menarik pelanggan, namun apabila strategi yang 

diterapkan kurang tepat atau bahkan tidak tepat dengan sasaran yang ingin dituju 

maka akan sulit untuk bisa menarik pelanggan atau konsumen. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis 

deskriptif. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

observasi, wawancara, dan dokumentasi. metode analis data yang digunakan yaitu 

reduksi data, paparan data, dan penarikan kesimpulan. 

Hasil penelitian ini mengungkapkan bahwa: Dengan terjadinya perubahan 

yang begitu cepat khususnya dalam bidang teknologi komunikasi dan informasi, 

maka pemanfaatan teknologi internet tidak terbantahkan untuk memasarkan 

produk secara langsung kepada konsumen (direct marketing). Perubahan yang 

diciptakan internet tidak terbantahkan lagi. Keluasan konsumen yang baru dalam 

direct marketing telah mengubah proses brand building. Sehingga pemanfaatan 

internet untuk pemasaran produk dan juga kenyamanan konsumen untuk memilih 

produk yang diinginkan sehingga akan membantu dalam meningkatkan jumlah 

penjualan.  
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لا يكلفااللت ًفسا إ لأ و سعها لها ها كسبت وعليها ها أ كتسبت ربٌا لا تىا 

خذ ًا إ ى ًسيٌا أ و آ خطؤ ًا ولا تحول عليٌا إصزا كوا حولته على ا 

لايي هي قبلٌا ر بٌا و لا تحولٌا ها لا طا قت لٌا به وا عف عٌا و ا غفز لٌا 

لكفز يي وا ر حوٌا أ ًت هى لٌٌا فآ ًصز ًا على ا لقز م ا  

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan 

kesanggupannya.” Surah al-Baqarah Ayat 286 
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