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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

Lampiran I 

 

Pedoman Wawancara Terstruktur Kepada Pembeli 

 

1. Apa alasan membeli produk di Lestari Bibit? 

2. Bagaimana menemukan toko Lestari Bibit di Shopee? 

3. Produk apa yang dibeli dari Lestari Bibit? 
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Lampiran II 

Dokumentasi 

Lokasi pembibitan dan Packing Order Lestari Bibit 
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Wawancara dengan Mas Erwin Pratama selaku pengelola Lestari Bibit 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wawancara dengan Bapak Sutrisno selaku Pemilik Lestari Bibit dan Putri Arum 

selaku admin Lestari Bibit 
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Lampiran III 

Surat Izin Penelitian 
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Lembar Konsultasi 
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