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ABSTRAK 

 

RIZKY NUR KHASANAH, Dosen Pembimbing ROFIK EFENDI S.Kom, 

MM dan SUPRIHANTOSA SUGIARTO SEI, MH, Strategi Optimasi 

Digital Marketing di Shopee dalam Meningkatkan Penjualan Di Masa 

Pandemi Covid-19 (Studi Kasus Lestari Bibit Desa Juwet, Kecamatan 

Ngronggot, Nganjuk), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

Kata Kunci: Strategi Optimasi, Digital Marketing, Meningkatkan Penjualan 

Strategi Pemasaran merupakan pengambilan kebijakan mengenai bauran 

pemasaran, biaya pemasaran, alokasi pemasaran dalam hubungannya dengan 

kondisi lingkungan yang diharapkan dan juga kondisi persaingan. Strategi 

pemasaran digital lebih prospektif lantaran memungkinkan calon pembeli 

memperoleh segala macam keterangan mengenai produk dan bertransaksi melalui 

internet. Tujuan utama penelitian ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan dalam 

meningkatkan penjualan melalui optimasi digital marketing di Shopee di masa 

pandemi covid-19 studi kasus pada usaha Lestari Bibit Desa Juwet Kecamatan 

Ngronggot Kabupaten Nganjuk. Dengan rumusan masalah sebagai berikut: 1. 

Bagaimana optimasi digital marketing di Shopee bisnis bibit online di Lestari 

Bibit Desa Juwet Kecamatan Ngronggot Kabupaten Nganjuk?. 2. Bagaimana 

strategi optimasi digital marketing di Shopee dalam meningkatkan penjualan 

dimasa pandemi di Lestari Bibit Desa Juwet Kecamatan Ngronggot Kabupaten 

Nganjuk?. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Sumber data dalam penelitian 

ini diambil secara langsung pada saat melakukan observasi di objek dengan cara 

wawancara kepada pihak terkait, studi literatur, dan dokumentasi. Hasil dari 

penelitian ini berupa informasi mengenai pelaksanaan strategi pemasaran melalui 

optimasi digital marketing di platform Shopee yang menunjukan bukti adanya 

peningkatan penjualan pada Lestari Bibit Desa Juwet Kecamatan Ngronggot 

Kabupaten Nganjuk. 

Strategi pemasaran yang sangat berpengaruh dalam meningkatan penjualan 

di Lestari Bibit adalah dengan melakukan optimasi pada seluruh fitur promosi 

yang telah tersedia di Shopee sehingga konsumen dapat dengan mudah, cepat, dan 

yakin untuk membeli produk bibit tanaman dari Lestari Bibit. Strategi optimasi 

digital marketing di Shopee dalam meningkatkan penjualan di masa pandemi 

covid-19 yang diterapkan oleh Lestari Bibit adalah dengan cara melakukan 

optimasi kata kunci, optimasi konten, dan optimasi iklan berbayar. 
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