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HALAMAN MOTTO 

 
 

لٰىةِ  بۡرِ وَالصَّ برِِيۡهَ  يٰٰٓايَُّهَا الَّذِيۡهَ اٰمَنىُا اسۡتعَِيۡنىُۡا باِلصَّ َ مَعَ الصه ؕ  اِنَّ اللّٰه  

 

“  “Wahai orang-orang yang beriman! Mohonlah pertolongan (kepada Allah) dengan sabar dan 

sholat. Sungguh, Allah beserta orang-orang yang sabar”” 

(QS. AlBaqarah (2): (153) 
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perjuangan ini, Windi Aulia Sari, Karunia Maharani, Inggar Anggara, Mia Favliana 

Safi’i, Hanif Fatma, Dewi Anggraini, Cici Agustina, Khoirunnafi'ah dan Suci Wulandari. 
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ABSTRAK 

 

Cece Arumbain Senfilana, dosen pembimbing Ibu Dr. Andriani, SE., MM dan Bapak Arif 

Zunaidi, S.H.I., M.E.I judul skripsi “Peran Strategi Pemasaran PT. Golden Langgeng Talipodo 

Sejahtera Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis (Studi Kasus Pada Golden Theater Kediri). 

Prodi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri 

(IAIN) Kediri, 2022. 

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Bisnis, Persaingan  

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi pemasaran yang digunakan oleh 

Golden Theater Kediri dan untuk menganalisis peran strategi pemasaran dalam menghadapi 

persaingan bisnis di Golden Theater Kediri. 
 

Persaingan pasar sekarang semakin diperhatikan oleh perusahaan-perusahaan masa kini. 

Tidak hanya pesaing yang bertambah tetapi juga kemajuan teknologi dan kebijakan perdagangan 

dengan sistem baru. Hal ini mengakibatkan strategi pemasaran harus dirancang dengan sangat 

matang. Strategi pemasaran adalah serangkaian tujuan dan sasaran yang memberi arah kepada 

pelaku pemasaran perusahaan pada masing-masing tingkatan dan acuan alokasinya. Strategi 

yang dipakai oleh pegiat pelaku bisnis umumnya akan memiliki sasaran yang berbeda. Strategi 

pemasaran selalu disesuaikan dengan kebutuhan konsumen dengan azaz saling menguntungkan 

melalui pemanfaatan produk, promosi, distribusi dan harga. PT. Golden Talipodo Langgeng 

Sejahtera merupakan salah satu perusahaan di Kota Kediri yang memiliki strategi pemasaran 

menarik dalam Studi Kasus Golden Theater Kediri.  

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif studi kasus, dengan 

menggunakan metode pengumpulan datanya yakni wawancara, observasi langsung yang 

difokuskan kepada proses strategi pemasaran PT. Golden Talipodo Langgeng Sejahtera studi 

kasus pada Golden Theater Kediri. Sumber data penelitian ini adalah manager personalia Golden 

Theater Kediri. 

Dari penelitian ini mengungkapkan bahwa strategi pemasaran PT. Golden Talipodo 

Langgeng Sejahtera dengan studi kasus Golden Theater Kediri mengutamakan kualitas produk 

dan mengedepankan kenyamanan konsumen dengan memberikan pelayanan jasa terbaik serta 

sistem marketing mix 7P yang saling berkaitan dan mendukung untuk menciptakan strategi jitu 

dalam pemasaran agar dapat meningkatkan kuantitas penjualan serta mempertahankan eksistensi 

perusahaan ditengah menghadapi persaingan bisnis.  
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حِيْمِ  حْمَهِ الرَّ  بِسْمِ اّللِّٰ الرَّ

Alhamdulillaahirobbil’aalamin, atas berkat rahmat Allah yang Maha Kuasa, 

skripsi dengan judul Peran Strategi Pemasaran PT. Golden Talipodo Langgeng Sejahtera 

Dalam Menghadapi Persaingan Bisnis (Studi Kasus Pada Golden Theater Kediri) ini 

dapat terselesaikan dengan baik. Sholawat dan salam marilah kita curahkan kehadirat 

junjungan kita Nabi Agung Muhammad SAW, yang telah membimbing kita (umatnya) 

menuju cahaya Iman dan Islam. Penulis menyampaikan terima kasih kepada berbagai 

pihak yang telah membantu terselesaikannya skripsi ini. Ucapkan terima kasih ini 
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7. Golden Theater Kediri sebagai tempat terselenggaranya penelitian, khususnya kepada 

owner dan karyawan Golden Theater Kediri. Penulis menyadari bahwa dalam 

penyusunan skripsi ini banyak kekurangan dan kesalahan baik dari segi penulisan, 

referensi, maupun materi yang ada. Oleh karena itu penulis berharap kepada semua pihak 
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