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ABSTRAK 

DESYANA PUTRI AMANDA, 2022. STRATEGI PEMASARAN SYARIAH 

DALAM MENGHADAPI PERSAINGAN BISNIS PADA CV. PENTOL 

BAKSO OYE DESA KALIANYAR KERTOSONO NGANJUK, Dosen 

Pembimbing Dr. Binti Mutafarida, SE, MEI dan Sayekti Indah 

Kusumawardhany, SE, M. Akun. Ekonomi Syariah, FEBI, IAIN Kediri. 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Pemasaran Syariah 

Strategi pemasaran memegang peranan penting bagi kelangsungan hidup 

suatu perusahaan. Penggunaan konsep dan strategi pemasaran yang baik dapat 

menyebabkan berhasilnya bisnis yang dilakukan perusahaan, yaitu hasil produksi 

dapat diterima dengan baik oleh konsumen sehingga hasil penjualan produk 

perusahaan dapat meningkat. Penelitian ini mempunyai tujuan, antara lain: Untuk 

mengetahui strategi pemasaran dan Untuk mengetahui peran strategi pemasaran 

syariah dalam menghadapi persaingan bisnis pada CV. Pentol Bakso Oye Desa 

Kalianyar Kertosono Nganjuk 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan teknik 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, dan dokumentasi. Teknik 

analisis data yang digunakan adalah metode deskriptif analisis. Teknik keabsahan 

data menggunakan triangulasi data dan penarikan kesimpulan penelitian.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1) Strategi pemasaran produk CV. 

Pentol Bakso Oye Desa Kalianyar Kertosono Nganjuk dilakukan dengan cara 

inovasi produk, yaitu dengan adanya varian macam pentol bakso Oye. Adanya 

inovasi tersebut telah menjadikan produk CV. Pentol Bakso Oye Desa Kalianyar 

Kertosono Nganjuk menjadi berkualitas serta mampu bersaing dengan produk 

lain. 2) Peran strategi pemasaran bakso dalam pengembangan usaha CV. Pentol 

Bakso Oye yaitu: ditinjau dari segi produk (productt), bahwa produk yang 

dinginkan masyarakat adalah produk yang sesuai kebutuhan masyarakat, 

berkualitas, dan memiliki desain yang menarik. Ditinjau dari segi harga (price), 

masyarakat menginginkan harga yang sesuai dengan kualitas dan harga mampu 

bersaing. Ditinjau dari tempat (place) masyarakat menginginkan produk yang 

akan dibeli mudah didapatkan dan mudah diakses. Ditinjau dari promosi 

(promotion), masyarakat menginginkan pemasaran dilakukan dengan cara 

bagaimana peran pemerintah dalam mempromosikan sebuah produk, door to door, 

secara online dan personal selling. CV. Pentol Bakso Oye mampu mensinergikan 

perspektif pemasaran syariah dianalisis menggunakan bauran pemasaran dan 

prinsip syariah yaitu teistis (rabbaniyah), etis (akhlaqiyyah), realitis (al-

waqi’iyah) dan humanitis (al-insaniyyah). Hal tersebut dapat dibuktikan dengan 

produk halal dan jelas, harga sesuai dengan kondisi produk, tidak ada unsur 

penipuan, pelayanan baik dengan memperhatikan moral dan etika, tidak memotong 

jalur distribusi dan kejujuran dalam promosi, kejujuran dan menjaga hubungan 

dengan pembeli. 
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