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HALAMAN MOTTO 

 

 

وَلَا  ٰٓاَنْ تَكُىْنَ تِجَارَةً عَهْ تَزَاضٍ مِّىْكُمْ  ا اَمْىَالَكُمْ بَيْىَكُمْ بِالْبَاطِلِ اِلَّآٰمَىُىْا لَا تَأْكُلُىْٰٓاَيُّهَا الَّذِيْهَ آٰيٰٰٓٓ

هَ كَانَ بِكُمْ رَحِيْمًااِنَّ اللّٰٓ ٰٓا اَوْفُسَكُمْ لُىْٰٓتَقْتُ  

Wahai orang-orang yang beriman! Janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam perdagangan 

yang berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah kamu 

membunuh dirimu. Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu. ( QS. An-Nisa 

ayat 29 ).  
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ABSTRAK 

ACHMAD ANWAR RIFAI, 2022. PERAN MEDIA SOSIAL FACEBOOK 

SEBAGAI SARANA PEMASARAN DALAM MENINGKATKAN 

PENJUALAN IKAN CUPANG (Studi Kasus di Mubin Kebon Cupang Desa 

Wonosari), Dosen Pembimbing Sri Anugrah Natalina, SE, MM dan Nilna Fauza, 

MHI.  

 

Kata Kunci : Facebook, Pemasaran, Penjualan 

 

Facebook merupakan bentuk pemasaran internet yang melibatkan 

pembuatandan memposting di jejaring sosial sebagai sarana pemasaran dalam 

meningkatkan penjualan. Sederhananya, sosial media marketing bisa diartikan 

sebagaikegiatan pemasaran di media sosial. 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dan jenis penelitian 

deskriptif. Teknik pengumpulan data yang digunakan melalui observasi, 

wawancara, dan dokumentasi. Sedangkan untuk memperoleh keabsahan temuan 

menggunakan teknik triangulasi. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: 1. Mubin Kebon Cupang salah satu 

usaha pembudidayaan ikan cupang yang menggunakan media sosial facebook 

sebagai sarana pemasaran. Faktor pendorong Mubin Kebon Cupang menggunakan 

media faceboo sebagai sarana pemasaran dikarenakan media facebook sangat 

mudah pengoprasiannya, penggunanya banyak, memiliki fitur-fitur untuk 

pemasaran, dapat berkomunikasi secara intensif dengan pembeli dan jangkauan 

pasar lebih luas lagi. Berdasarkan itulah pemilik Mubin Kebon Cupang 

menggunakan media sosial facebook sebagai sarana pemasaran dalam 

meningkatkan pejualan ikan cupangnya. 2. Penjualan sangat meningkat drastis 

dari yang sebelumnya. Hasil total penjualan tahun 2018 sebelum memakai 

facebook Rp. 40.800.000 dan hasil total penjualan tahun 2019 setelah memakai 

facebook Rp. 91.000.000 dan pada tahun 2020 total penjualannya Rp. 

174.500.000. Berdasarkan total hasil penjualan dapat diketahui bahwa media 

sosial facebook sangat berperan untuk meningkatkan hasil penjualan.  
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1. Bapak Dr. Wahidul Anam,M.Ag selaku Rektor IAIN Kediri. 
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