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MOTTO 

 

ا   وُ حِ َهَالَةٍ فَ تو صْب مًا بِح يوِا  قَ اب نوا  أنَب توصْح قٌ بحنََِإٍ فَ تََِ ي َّ مب فاَسح ياَ أيَ ُّهَا  لَّذحينَ آمَنوا  إحنب جَاءكَو

يَ  مح  عَلَىٰ مَا فَ عَلبتومب ناَدح

“Hai orang-orang yang beriman jika datang orang kepadamu orang fasik membawa 

suatu berita maka periksalah dengan teliti agar kamu tidak menimpakan suatu 

musibah kepada suatu kaum tanpa mengetahui keadaannya yang menyebabkan 

kamu menyesal atas perbuatan itu.” (QS. Al-Hujarat:6). 

 

رً  يَ رهَو  قَالَ ذَرَّةٍ خَي ب ث ب مَلب مح  فَمَنب يَ عب
“Maka barang siapa menegerjakan kebaikan seberat zarrah, niscaya dia akan 

melihat (balasan)nya.” (QS. Az-Zalzalah 99: 7) 

 

شح  تَ اَىٰ عَلَى  لبعَرب تَّةح أيََّامٍ ثُوَّ  سب ضَ فِح سح َرب مَاوَ تح وَ لْب ي خَلَقَ  لسَّ اَ  لَّذح لَمو مَ  ۚ  هو ضح يَ عب َرب وُ فِح  لْب ا يلَح
روجو فحيهَا  مَاءح وَمَا يَ عب نَ  لسَّ هَا وَمَا يَ نبزحلو مح ن ب  وَمَا يََبروجو مح
 
نبتومب  ۚ مب أيَبنَ مَا كو اَ مَعَكو اَ تَ عبمَلوانَ  للَّ وَ  ۚ  وَهو هو بِح

يٌ   بَصْح
“Dialah yang menciptakan langit dan bumi dalam enam masa, kemudianDia 

bersemayam di atas ‘Arsy. Dia mengetahui apa yang masuk kedalam bumi dan apa 

yang keluar dari dalamnya, apa yang turun dari langit dan apa yang naik ke sana. 

Dan Dia bersama kamu di mana saja kamu berada. Dan Allah Maha Melihat apa 

yang kamu kerjakan.” (QS. Al-Hadid 57: 4) 

 

سٌ شَيبئًا  يَامَةح فَلََ توظبلَمو نَ فب مح  لبقح طَ لحيَ اب سب  وَنَضَعو  لبمَاَ زحينَ  لبقح
 
قَالَ حََّ  ۚ ث ب نب خَربدَلٍ أتَ َ وَإحنب كَانَ مح نَا ةٍ مح ي ب

اَ   بِح
 
حِيَ  ۚ وكََفَىٰ بحنَا حَاسح  

“Dan Kami akan meletakkan timbangan (amal) yang tepat pada hari Kiamat, 

sehingga tidak seorang pun dirugikan walaupun sedikit. Sekalipun (amal itu) hanya 

seberat biji sawi, pasti Kami mendatangkannya cukuplah Kami sebagai permbuat 

perhitungan.” (QS. Al-Anbiya 21: 47) 
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ABSTRAK 

 

LAILI, AYU PUTRI, 2022. Pengaruh Persepsi Terhadap Keputusan Pembelian 

Mi Instan Merek Mie Sedaap (Studi Pada Mahasiswa IAIN Kediri Prodi Ekonomi 

Syariah Angkatan 2019), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis, IAIN Kediri. Pembimbing (1) Dr. Hj. Naning Fatmawatie, S.E., 

M.M. (2) Nilna Fauza, M.H.I. 

Kata Kunci: Persepsi, Keputusan Pembelian, Mi Instan. 

Pada masa ini, masyarakat mengalami perubahan pada pola kehidupan. Pola 

kesibukan kerja yang baru menciptakan budaya instan. Sekarang banyak dijumpai 

makanan cepat saji, semuanya diciptakan untuk membantu kelancaran pola 

kehidupan. Masyarakat cederung memilih mengonsumsi mi instan dengan berbagai 

pertimbangan terkait berbagai kemudahan dari mi instan yang dapat mempengaruhi 

persepsi. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap 

keputusan pembelian mi instan merek Mie Sedaap pada Mahasiswa IAIN Kediri 

Prodi Ekonomi Syariah Angkatan 2019. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah kuantitatif deskriptif. Penelitian 

kuantitatif merupakan jenis penelitian yang memakai pendekatan deduktif-induktif. 

Pendekatan ini dimulai dari kerangka teori, gagasan para ahli, ataupun pemahaman 

peneliti sesuai dengan pengalaman, setelah itu dijabarkan menjadi masalah dan 

solusi selanjutnya diajukan guna mendapatkan pemeriksaan tentang kebenaran 

(verifikasi) data empiris yang mendukung di lapangan. 

Persepsi termasuk dalam kategori cukup karna berdasarkan nilai mean 

40,99 terletak antara 38,727-43,253. Keputusan Pembelian termasuk dalam 

kategori cukup dikarenakan berdasarkan nilai mean 42,38 terletak antara 40,211-

44,548. Hubungan persepsi dengan keputusan pembelian termasuk dalam kategori 

sangat kuat karena berdasarkan hasil Korelasi Product Moment Pearson 0,823. 

Besarnya pengaruh persepsi sebesar 67,7% terhadap keputusan pembelian. Sisanya 

32,3% dipengaruhi oleh variabel lain. Untuk WINGSFOOD diharapkan dapat 

meningkatkankan kualitas dari Mie Sedaap, agar dapat mendorong konsumen untuk 

melakukan pembelian pada produk Mie Sedaap, karena berdasarkan hasil penelitian 

diketahui bahwa pada variabel persepsi yang terletak pada indikator “Ketahanan” 

mendapat skor terendah (325). Untuk peneliti selanjutnya, alangkah baiknya untuk 

melakukan penelitian pada variabel-variabel lain yang memengaruhi keputusan 

pembelian. 
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