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ANGKET PENGARUH KELUARGA TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN SARUNG WADIMOR 

(Studi Pada Pondok Pesantren Miftahul Ulum, Kampungbaru, 

Tanjunganom, Nganjuk) 

Responden Yth, 

 Dalam rangka menyelesaikan studi saya pada progam Strata-1 Ekonomi 

Syariah Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, saya bermaksud melakukan 

penelitian mengenai pengaruh keluarga terhadap pemberian pertimbangan 

keputusan pembelian. Oleh karena itu saya mohon ketersediaan saudara untuk 

memberikan penilaian atas pernyataan-pernyataan yang saya ajukan pada 

kuisioner ini. 

 Isilah pernyaataan yang telah disusun pada lembar kuisioner ini sesuai 

dengan kondisi riil dan sesuai persepsi diri sendiri. Jawaban saudara tidak akan 

ada yang salah dan data yang saudara berikan hanya untuk keperluan ilmiah 

sehingga kerahasiaan anda terjamin.  

Identitas Responden 

Nama: 

Jenis Kelamin: 

Asal Daerah: 

Usia: 

Petunjuk Pengisian 

Berilah tanda Check List (√) pada salah satu jawaban yang paling sesuai dengan 

pendapat atau kenyataan saudara.   

Kriteria penelitian 

(SS) Sangat setuju   : skor 5 

(S) setuju   : skor 4 

(N) Netral   : skor 3 

(TS) Tidak Setuju  : skor 2 

(STS) Sangat Tidak Setuju : skor 1 
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A. KELUARGA 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Keluarga saya banyak yang 

menggunakan Sarung Wadimor 
     

2 Sarung Wadimor sudah menjadi 

langganan dalam keluarga saya 
     

3 Sarung Wadimor menjadi favorit 

keluarga saya 
     

4 Anggota keluarga saya memiliki lebih 

dari 2 Sarung Wadimor 
     

5 Saya merasa Sarung Wadimor adalah 

sarung terbaik 
     

6 Saya sudah lama mengenal produk 

Sarung Wadimor 
     

7 Saya sudah lama menggunakan 

Sarung Wadimor 
     

8 Saya merasa puas saat / jika 

menggunakan Sarung Wadimor 
     

9 Saya merasa Sarung Wadimor  sesuai 

dengan harapan saya 
     

10 Saya akan memberikan rekomendasi 

Sarung Wadimor jika keluarga/saudara 

meminta pendapat mengenai produk 

sarung 

     

11 Saya memiliki lebih dari 2 Sarung 

Wadimor 
     

12 Keluarga yang pertama mengenalkan 

Sarung Wadimor 
     

13 Keluarga yang pertama memberikan 

Sarung Wadimor 
     

14 Saya lebih memilih Sarung Wadimor 

dibanding produk sarung lainnya 
     

15 Saya menggunakan produk Sarung 

Wadimor karena sudah lama 

berlangganan 

     

16 Saya  menggunakan Sarung Wadimor 

karena menjadi sarung favorit saya 
     

17 Saya puas dengan pilihan warna/ motif 

Sarung Wadimor 
     

18 Saya merasa kualitas Sarung Wadimor 

baik 
     

19 Saya puas dengan Sarung Wadimor 

karena harganya terjangkau 
     

20 Keluarga dan saya sudah nyaman 

menggunakan Sarung Wadimor 
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B. KEPUTUSAN PEMBELIAN 

NO PERNYATAAN SS S N TS STS 

1 Saya selalu menggunakan Sarung 

Wadimor dalam berbagai aktivitas 
     

2 Saya senang menggunaka Sarung 

Wadimor dalam kegiatan sehari-hari  
     

3 Saya senang menggunakan Sarung 

Wadimor saat bersantai 
     

4 Saya senang menggunakan Sarung 

Wadimor saat beribadah 
     

5 Saya suka Sarung Wadimor karena 

memiliki motif yang beragam 
     

6 Saya suka Sarung Wadimor karena 

memiliki motif modern 
     

7 Saya suka Sarung Wadimor karena 

banya digunakan oleh anggota 

keluarga saya 

     

8 Saya suka Sarung Wadimor karena 

harganya terjangkau 
     

9 Sarung Wadimor dapat saya pakai 

dalam berkegiatan sehari-hari 
     

10 Sarung Wadimor memudahkan saya 

dalam beraktivitas 
     

11 Sarung Wadimor tidak mudah kusut 

(terlipat pada bagian bawah) 
     

12 Motif Sarung Wadimor sesuai dengan 

harapan saya 
     

13 Saya suka Sarung Wadimor yang 

bermotif 
     

14 Saya suka Sarung Wadimor yang 

berwarna polos 
     

15 Saya membeli Sarung Wadimor 

karena merupakan sarung terbaik 
     

16 Membeli Sarung Wadimor karena 

harganya sesuai dengan keuangan saya 
     

17 Memilih membeli Sarung 

Wadimorkarena mudah ditemui pada 

toko-toko penjualan pakaian muslim 

manapun 

     

18 Setelah membeli Sarung Wadimor 

saya merasa telah memilih produk 

sarung terbaik 

     

19 Saya puas menggunakan Sarung 

Wadimor 
     



94 
 

20 Saya nyaman menggunakan Sarung 

Wadimor 
     

 

 


