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MOTTO 

 











 

Hai orang-orang yang beriman, 

janganlahkamusalingmemakanhartasesamamudenganjalan yang batil, 

kecualidenganjalanperniagaan yang Berlakudengansukasama-suka di 

antarakamu.danjanganlahkamumembunuhdirimu, Sesungguhnya Allah 

adalahMahaPenyayangkepadamu. 

(QS. AnNisa: 29) 
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ABSTRAK 

 

SITI NUR MAHMUDAH, Dosen Pembimbing Drs. Nur Chamid, MM dan Nuril 

Hidayati, M.Hum: Strategi Pemasaran Opak Gambir Aditya di Desa Sukoanyar 

Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri ditinjau dari Etika Bisnis Islam, Ekonomi 

Syariah, Syariah, 2014. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Opak Gambir,Etika Bisnis Islam 

 

 Perusahaan Opak Gambir Aditya adalah sebuah perusahaan yang dimiliki 

oleh seorang muslim. Pelaku bisnis muslim hendaknya memiliki kerangka etika 

bisnis yang kuat, sehingga dapat mengantarkan aktifitas bisnis yang nyaman dan 

berkah. Penjualan merupakan hal utama bagi sebuah usaha agar dapat tercapai dan 

berhasil sesuai dengan yang diharapkan.Strategi pemasaran merupakan rencana 

menyeluruh tentang kegiatan dan yang akan dijalankan untuk dapat mencapai 

tujuan suatu perusahaan. Sebagai pelaku bisnis muslim yang ideal dalam hal 

pemasaran, strategi yang digunakan harus sesuai dengan prinsip-prinsip yang 

tidak bertentangan dengan Islam. Ini menjadi menarik untuk diteliti bagaimana 

cara-cara yang dilakukan perusahaan Opak Gambir Aditya di Desa Sukoanyar 

Kecamatan Mojo Kabupaten Kediri dalam memasarkan produknya apabila 

ditinjau dari Etika Bisnis Islam. 

 Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif yang sumber data 

utamanya didapat dari wawancara, selebihnya adalah data tambahan seperti dari 

dokumen, hasil pengamatan, dan dokumentasi. Analisis data dilakukan dengan 

tiga cara yaitu: penyederhanaan data, pengujian data, dan penarikan kesimpulan. 

 Penelitian ini menyimpulkan bahwa dalam memasarkan produk dipasar 

perusahaan harus mempunyai strategi pemasaran agar dapat menentukan tujuan 

dan sasarannya yaitu mencapai tingkat keuntungan tertentu yang diharapkan. 

Perusahaan Aditya menggunakan marketing mix, diantaranya yaitu: produk yang 

dihasilkan perusahaan(product) halal dan thayyib serta dapat memuaskan 

masyarakat, strategi harga penjualan produk(price) digunakan sebagai alat 

kompetisi yang sehat, strategi distribusi(place) yang mengutamakan keamanan 

dan keutuhan barang, strategi pemasaran produk(promotion) sebagai sarana 

memperkenalkan barang dengan cara mendatangi konsumen secara langsung. 

Mengenai strategi pemasaran menggunakan etika bisnis Islam antara lain: tauhid, 

adil, nubuwah, khilafah yang menonjolkan sikap kejujuran. 
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