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DATA LAMPIRAN 

Lampiran 1:Pedoman Wawancara  

A. Wawancara dengan Pemilik Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung 

Lele 

1. Bagaimana sejarahnya Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung 

Lele? 

2. Produk apa saja yang di jual di Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele? 

3. Bagaimana Strategi untuk memenuhi persepsi konsumen? 

4. Bagaimana penerapan harga di Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele? 

5. Bagaimana Strategi Pengelolaan Tempat di Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele? 

6. Apa saja Fasilitas yang disediakan Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Kampung Lele? 

7. Bagaimana Strategi Promosi Yang Dilakukan Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele? 

8. Bagaimana untuk menjaga kualitas produk di Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele? 

9. Apa kendala strategi pemasaran Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung lele dari sebelum pandemi dan setelah pandemi? 
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B. Wawancara dengan Konsumen yang berkunjung ke Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung lele 

1. Bagaimana produk yang ditawarkan Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele? 

2. Bagaimana Harga Yang diterapkan Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele?  

3. Bagaimana Penataan dan Pelayanan tempat di Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung lele? 

4. Dari mana tahu bahwa ada Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele? 

5. Apa yang menarik perhatian anda untuk membeli produk di Rumah 

Makan  Wisata Edukasi Kampung Lele?  

6. Apa yang membuat anda tertarik membeli produk yang ditawarkan 

Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung Lele? 

7. Apa Keinginan anda terhadap produk yang ditawarkan Rumah 

Makan Wisata Edukasi kampung Lele? 

8. Apa yang membuat anda yakin membeli produk di Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele? 

9. Apa yang membuat anda membeli produk di Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele? 

10.  Apakah anda datang ke Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung 

Lele karena ajakan orang lain? 
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11. Apakah anda datang kesini karena ada produk yang 

direkomendasikan orang lain? 

12. Darimana anda tau Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung Lele? 

C. Wawancara dengan Sekretaris Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele 

1. Bagaimana Struktur Organisasi Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele? 

2. Apa saja produk-produk yang dijual Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele? 

3. Bagaimana Strategi mix marketing (product, harga, tempat,dan 

promosi)? 

4. Bagaimana menjaga kualitas produk olahan lele di Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele? 

5. Strategi apa yang dilakukan untuk memasarkan olahan lele ? 

6. Apa prinsip pemasaran Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung 

Lele? 

7. Apa kendala yang dihadapi dalam strategi pemasaran Rumah 

Makan Wisata Edukasi Kampung Lele? 

D. Wawancara dengan Warga Sekitar Rumah Makan Wisata Edukasi  

Kampung Lele 

1. Apakah Terganggu Dalam Operasional Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele? 
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Lampiran 2:Surat Observasi Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung lele 
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Lampiran 3:Surat Observasi Wisata Marwah Tirta Dan Resto 1 
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Lampiran 4:Surat Observasi Wisata Kampoeng Anggrek 
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Lampiran 5: Surat Balasan Izin Penelitian Dari Rumah Makan Wisata 

Edukasi Kampung Lele 
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Lampiran 6: Surat Izin Penelitian 
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Lampiran 7: Dokumentasi Wawancara Dengan Konsumen yang 

Berkunjung 
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Lampiran 8: Dokumentasi Wawancara dengan Pemilik Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele 
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Lampiran 9: Dokumentasi Wawancara dengan Warga Sekitar Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele 
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Lampiran 10: Dokumentasi Suasana Rumah Makan Wisata Edukasi 

Kampung Lele 
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