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MOTO 

 

ا الَّذِينا آمانُوا لَا تَاْكُلُوا  ناكُمْ بِِلْبااطِلِ إِلََّ أانْ تاكُونا تِِااراةً عانْ  يَا أاي ُّها الاكُمْ ب اي ْ أامْوا

انا بِكُمْ راحِيمًا كُمْ ۚ إِنَّ اللََّّا كا  ت ارااضٍ مِنْكُمْ ۚ والَا ت اقْتُ لُوا أانْ فُسا
“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang 

berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu 

membunuh dirimu; sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang 

kepadamu” 

(Q.S An-Nisa’: 29) 
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ABSTRAK 

 

PRADITA SUKMA ARDIANSYAH, Dosen Pembimbing M. Soleh Mauludin, SE, 

MSI, dan Erawati Dwi Lestari, SS, M.Hum. Judul Skripsi STRATEGI BAURAN 

PEMASARAN RUMAH MAKAN WISATA EDUKASI KAMPUNG LELE 

DALAM MENINGKATKAN MINAT KONSUMEN PADA MASA PANDEMI 

COVID-19 DITINJAU DARI MARKETING SYARIAH. Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN)  

Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci: Bauran Pemasaran, Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung Lele, 

Minat Konsumen, Marketing Syariah 

 

Pemasaran sebagai jalan untuk memasarkan barang atau jasa dengan 

melakukan berbagai cara menarik agar konsumen berminat. Selain itu, pemasaran 

menjadi serangkaian proses dalam memahami kebutuhan konsumen. Secara umum 

kegiatan pemasaran ini sebagai strategi agar perusahaan dapat berkembang dan 

mencapai keberhasilan usaha. Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung Lele 

menerapkan strategi bauran pemasaran dalam meningkatkan minat konsumen, 

khusunya pada masa pandemi. Sehingga tujuan penelitian untuk mengetahui 

strategi bauran pemasaran Rumah Makan Wisata Edukasi Kampung Lele dalam 

meningkatkan minat pada masa pandemi dengan tinjauan marketing syariah.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis deskriptif. 

Teknik pengambilan data menggunakan teknik observasi, dokumentasi, serta 

wawancara kepada narasumber yang bersangkutan. Data-data pendukung 

penelitian diperoleh dari berbagai sumber, seperti data primer dari hasil wawancara 

dengan pihak yang terlibat langsung dalam penelitian ini. Kemudian, data sekunder 

diperoleh dari studi kepustakaan, melalui berbagai literatur untuk menunjang 

penelitian.  

Hasil penelitian ini mengungkapkan Strategi Bauran Pemasaran Rumah Makan 

Wisata Edukasi Kampung Lele dalam meningkatkan minat konsumen adalah 

bahwa menerapkan bauran pemasaran, yaitu produk,harga,tempat dan promosi. 

Dalam tinjauan marketing syariah bahwa rumah makan wisata edukasi kampung 

lele sudah menerapkan karakteristik marketing syariah yang terdiri dari teistis, etis, 

realistis, humanitis. 
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