
 

 

 

 

PENGARUH PRODUK TERHADAP KEPUTUSAN 

PEMBELIAN JASA FOTO GRUP 

(Studi pada Studio 4 Warna Photography Kota Kediri) 

SKRIPSI 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan guna memperoleh  

Gelar Sarjana Ekonomi (SE) 

 

 

 

Oleh: 

Frisca Suxma Amelia Rosalina 

9313.132.17 

 

PROGRAM STUDI EKONOMI SYARIAH 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN) KOTA KEDIRI 

2022 



 

 

ii 

 

 

 



 

 

iii 

 

 

 



 

 

iv 

 

 



 

 

v 

 

 
 



 

 

vi 

 

 
 

 



 

 

vii 

 

MOTTO 

 

وَعَسٰٰٓى انَْ تَكْرَهُوْا شَيْ  ًٔا وَّهُوَ خَيٌْْ لَّكُمْ ۚ وَعَسٰٰٓى انَْ تُُِب ُّوْا شَيْ  ًٔا وَّهُوَ شَرٌّ لَّكُمْ ۗ وَاللُّٰ  يَ عْلَمُ  

 وَانَْ تُمْ لََ تَ عْلَمُوْنَ 

"Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi (pula) 

kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu; Allah mengetahui, sedang kamu 

tidak mengetahui.”. 

 

(QS. Al-Baqarah: 216) 
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ABSTRAK 

FRISCA SUXMA AMELIA ROSALINA, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, 

M.Si dan Dijan Novia Saka, SE., MM : Pengaruh Produk Terhadap Keputusan 

Pembelian Jasa Foto Grup (Studi pada Studio 4 Warna photography Kota Kediri), 

Ekonomi Syariah, Fakultas Bisnis dan Ekonomi Islam, IAIN Kota Kediri, 2022 

Kata Kunci, Produk, Keputusan Pembelian 

 

Fotografi cukup dekat dengan kehidupan masyarakat, fotografi tidak hanya 

menjadi gaya hidup masyarakat, namun juga menjadi peluang bisnis. Banyaknya 

permintaan masyarakat untuk mendokumentasikan momen penting tertentu dalam 

hidupnya membuat peluang bisnis dunia fotografi ini terbuka lebar. Salah satu 

usaha di bidang fotografi yaitu studio 4 Warna Photography Kota Kediri. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh produk terhadap keputusan pembelian 

jasa foto grup di studio 4 warna photography Kota Kediri, karena produk yang baik 

akan mempengaruhi konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. Produk 

yang telah dipersepsikan baik dan memuaskan oleh konsumen akan memberikan 

citra yang baik dimata konsumen. Atas dasar persepsi yang baik dan memuaskan 

suatu produk oleh konsumen inilah konsumen akan melakukan pembelian ulang 

produk tersebut. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitiatif dengan instumen berupa 

angket atau kuisioner yang diberikan kepada responden dalam penelitian. Populasi 

pada penelitian  ini ialah konsumen pada studio 4 Warna Photography Kota Kediri 

dengan jumlah tidak terhingga. Teknik pengambilan sampel dengan teknik 

Probability sampling dengan menggunakan sampel simple random sampling. 

Jumlah sampel dalam penelitian ini yaitu 349 responden. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan berdasarkan hasil uji analisis pearson 

product moment nilai R didapatkan hasil 0,811 maka variabel X (produk) 

mempunyai hubungan yang sangat kuat terhadap variabel Y (keputusan 

pembelian). Hasil uji regresi linear sederhana diperoleh persamaan Y = 6,027 + 

0,928 X. Hasil uji F diperoleh nilai Fhitung sebesar 665,349 dengan nilai 

signifikansi 0,000 artinya variabel independen berpengaruh dengan variabel 

dependen. Koefisien determinasi atau R square sebesar 0,657 artinya variabel 

produk memiliki pengaruh sebesar 66% terhadap keputusan pembelian jasa foto 

grup di studio 4 Warna Photography Kota Kediri.  
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