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MOTTO 

 

  

 “Dan berikanlah kepada keluarga-keluarga yang dekat akan haknya, 

kepada orang miskin dan orang yang ada dalam perjalanan, dan 

janganlah kamu menghamburkan ( hartamu) dengan boros.” 

“Sesungguhnya pemboros-pemboros itu adalah saudara-saudaranya 

setan dan sesungguhnya setan itu sangat ingkar kepada TuhanNya.” 

QS.Al-Isro’ Ayat 26-27 
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ABSTRAK 

 

DESI ARIANI, Dosen Pembimbing, Bapak  ACHMAD MUNIF, SE, MM. Dan 

Bapak AMRUL MUTAQIN, M.EI : Analisa Perilaku Konsumen dalam 

Penggunaan Internet diTinjau dari Prinsip Konsumsi Islam (Studi kasus Mahasiswa 

Program Studi Ekonomi Syariah IAIN Kediri Angkatan Tahun 2013), Ekonomi 

Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam,IAIN Kediri,2020. 

 

Kata Kunci : Perilaku Konsumen, Penggunaan Internet, Prinsip Konsumsi Islam 

 

Meningkatnya jumlah pengguna internet mencapai 171,17 juta jiwa di tahun 

2018 menunjukkan jumlah yang melampaui setengah total penduduk Indonesia 

yakni 54,68 persen. Internet sangat berguna namun peran manusia sebagai 

pengguna dalam menggunakan internet sangat berarti karena tidak dapat dipungkiri 

banyak kemudharatan atau pengaruh negatif dari internet tersebut. Mahasiswa 

merupakan representasi dari sekian banyak konsumen muslim yang menggunakan 

jasa internet. berkembangnya fasilitas-fasilitas internet dapat menunjang kegiatan-

kegiatan mahasiswa. Namun permasalah muncul ketika penggunaan internet 

mengarah ke hal-hal yang negatif dan berlebihan. Sebagai representasi dari 

masyarakat muslim tentunya dalam hal konsumsi memiliki prinsip-prinsip 

tersendiri yang sesuai dengan ajaran agama. Berangkat dari konteks ini peneliti 

ingin mengetahui bagaimana perilaku konsumsi mahasiswa program studi ekonomi 

syariah IAIN Kediri angkatan 2013 dalam penggunaan internet dan ditinjau dari 

prinsip konsumsi islam. 

Dalam penelitian ini merupakan penelitian yang menggunakan pendekatan 

kualitatif, kehadiran peneliti di lokasi penelitian sangat penting karena peneliti 

merupakan instrumen kunci untuk mengangkat apa yang ada di lapangan. 

Ungkapan dan tindakan yang di peroleh dari Mahasiswi di Program Studi Ekonomi 

Syariah IAIN Kediri angkatan tahun 2013 merupakan sumber data primer, 

sedangkan sumber data sekunder berupa dokumen melalui observasi, dan 

dokumentasi.  

Dari penelitian yang telah dilakukan mengungkapkan bahwa aktivitas yang 

dominan dilakukan mahasiswa adalah aktivitas pencaraian informasi dan 

kesenangan yang tanpa disadari mereka menggunakan internet secara berlebihan 

dan biaya yang dikeluarkan menjadi banyak. Penggunaan internet mereka 

dipengaruhi oleh besarnya penghasilan yang didapat, gaya hidup yang selalu 

mengikuti perkembangan jaman, serta lingkungan sekitar. perilaku konsumsi 

mahasiswa Ekonomi Syariah angkatan 2013 kurang memperhatikan manfaat dan 

pengeluaran yang sering kali belum sesuai dengan prinsip syariah dan prinsip 

kuantitas sesuai QS. Al-An’am:162 tentang tujuan utama konsumsi yakni beribadah 

kepada Allah dan QS. Al-furqan:67 tentang larangan israf (boros dan berlebih-

lebihan).Meskipun begitu perilaku konsumsi dalam menggunakan internet sudah 

sesuai dengan prinsip prioritas yakni memperhatikan urutan kepentingan mana 

yang harus didahulukan. 
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