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NOTA DINAS 

Nomor  :      Kediri, 06 September 2022 

Lampiran : 4 (empat) berkas 

Hal  : Bimbingan Skripsi 

 

   Kepada         

   Yth. Bapak Rektor Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

   Di         

              Jl. Sunan Ampel No. 07 Ngronggo, Kediri. 

 

  Assalamu’alaikum Wr.Wb. 

 

  Memenuhi permintaan Bapak Rektor untuk membimbing 

penyusunan skripsi mahasiswa tersebut di bawah ini: 
 

Nama       : Riska Fadhilaturossi Trihadi 

NIM         : 933503318 

Judul        : Pengaruh Brand Ambassador Song Joong Ki Dalam 

         Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening 

       (Studi Kasus Di Kota Kediri) 

 

Setelah diperbaiki materi dan susunannya, kami berpendapat 

bahwa skripsinya telah memenuhi syarat sebagai kelengkapan ujian akhir 

Sarjana Strata Satu (S1). 

Bersama dengan ini kami lampirkan berkas naskah skripsinya, 

dengan harapan dalam waktu yang telah ditentukan dapat diujikan dalam 

Sidang Munaqosah. 

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak, kami ucapkan 

banyak terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 
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PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN 

 

Yang bertanda tangan dibawah ini: 

 

Nama   : Riska Fadhilaturossi Trihadi 

NIM   : 933503318 

Program Studi  : Komunikasi dan Penyiaran Islam 

Fakultas  : Ushuluddin dan Dakwah 

 

Menyatakan bahwa skripsi yang berjudul ”Pengaruh Brand Ambassador Song Joong 

Ki Dalam Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening (Studi Kasus Di Kota 

Kediri)”, adalah hasil karya saya sendiri, dan seluruh sumber yang dikutip maupun yang 

dirujuk telah saya nyatakan benar. Apabila kemudian hari skripsi ini mengandung unsur 

plagiat, maka saya bersedia menerima sanksi atas perbuatan tersebut dan diproses dengan 

peraturan perundang-undangan yang berlaku.  
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ABSTRAK 

 

RISKA FADHILATUROSSI TRIHADI, Dosen Pembimbing I Dr. H. Ahmad Subakir, 

M. Ag. dan Dosen Pembimbing II Hj. Citra Orwela, S.Fil, M.I.Kom.: Pengaruh Brand 

Ambassador Song Joong Ki Dalam Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening 

(Studi Kasus Di Kota Kediri), Komunikasi dan Penyiaran Islam, Ushuluddin dan 

Dakwah, IAIN Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci: Brand Ambassador, Keputusan Pembelian, dan Scarlett Whitening. 

 

 Scarlett Whitening merupakan salah satu produk perawatan tubuh baik untuk 

Wanita ataupun Pria yang saat ini menggunakan Brand Ambassador aktor tampan Korea 

Selatan yakni Song Joong Ki. Pengaruh Brand Ambassador Song Joong Ki diharapkan 

dapat menarik minat konsumen. Penelitian ini dilakukan untuk dapat mengetahui 

seberapa pengaruhnya Brand Ambassador Song Joong Ki dalam keputusan pembelian 

konsumen terhadap produk Scarlett Whitening, karena saat ini banyaknya produk 

perawatan tubuh ataupun bukan menggunakan Brand Ambassador aktor/aktris yang 

berasal dari Korea Selatan karena banyaknya penggemar K-Pop.  

Penelitian ini menggunakan teori AIDDA yang artinya disaat khayalak melihat 

siapa yang mengiklankan produk tersebut maka akan terjadi proses perhatian yang 

akhirnya berminat untuk membeli lalu tumbuhlah rasa ingin memiliki dan pada akhirnya 

mengambil tindakan untuk memiliki produk tersebut dikarenakan suka atau tertarik 

terhadap Brand Ambassador nya. Metode yang digunakan adalah metode kuantitatif 

asosiatif, yaitu dengan adanya data yang diteliti maka akan mengetahui seberapa 

pengaruhnya variabel Brand Ambassador (X) dengan variabel Keputusan Pembelian (Y)  

Dari hasil penelitian dengan data yang diperoleh melalui kuesioner yang disebar 

kepada 302 orang responden, maka penelitian menunjukkan nilai dari t Hitung yang 

didapat sebesar 11.927 lebih besar dibanding t Tabel 1.968. Hal ini menyatakan jika Ha 

diterima bahwa terdapat pengaruh antara Brand Ambassador Song Joong Ki terhadap 

keputusan pembelian produk Scarlett Whitening dengan nilai kolerasi 0.577 yang berarti 

hubungan antar keduanya menghasilkan pengaruh sebesar 33.3%. variabel Brand 

Ambassador merupakan kontribusi dari variabel Keputusan Pembelian pada produk 

Scarlett Whitening. 
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KATA PENGANTAR 

 

Assalamu’alaikum Wr.Wb. 

Puji Syukur, berkat rahmat Allah SWT dan atas izin-Nya peneliti dapat 

menyelesaikan sebagaimana mestinya. Atas karunia-Nya, panjangnya proses yang harus 

peneliti lalui dapat dilewati hingga berakhirnya penyusunan skripsi ini. Sholawat serta 

salam semoga selalu tercurahkan kepada Nabi Agung, Nabi Muhammad SAW. Berkat 

beliaulah kita dapat hijrah dari zaman kegelapan ke zaman terang benderang.  

Skripsi dengan judul ”Pengaruh Brand Ambassador Song Joong Ki Dalam 

Keputusan Pembelian Produk Scarlett Whitening (Studi Kasus di Kota Kediri)” 

menjadi pemenuhan salah satu persyaratan akademis untuk menyelesaikan Program Studi 

Strata Satu (S1) di Institut Agama Islam Negeri Kediri, jurusan Komunikasi dan 

Penyiaran Islam.  

Keberhasilan penulis dalam menyelesaikan penyusunan Skripsi tidak lepas dari 

bantuan, bimbingan serta dorongan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, dalam 

kesempatan ini penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada:  

1. Kedua orang tua, Bapak Wisnu Trihadi dan Ibu Tri Widiastuti serta Kakak Firda, dan 

kedua adik Dinda dan Talitha. Juga kepada keluarga besar yang telah memberi 

banyak dukungan, motivasi dan do’a selama ini sehingga dapat menyelesaikan 

Skripsi dengan baik. 

2. Dr. Wahidul Anam, M. Ag selaku Rektor Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri, 

beserta segenap jajaran Wakil Rektor I, II, III.  

3. Dr. A. Halil Thorir, M.HI selaku Ketua Fakultas Ushuluddin dan Dakwah Institut 

Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. 
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Fakultas Ushuluddin dan Dakwah Institut  Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. 

5. Dr. H. M. Dimyati Huda, M.Ag selaku dosen penguji utama dalam sidang munaqasah 

6. Dr. H. Ahmad Subakir, M. Ag selaku Dosen Pembimbing I atas waktu yang telah 

diluangkan untuk membimbing serta memberi dorongan, masukan dan semangat 

agar dapat menyelesaikan skripsi ini dengan baik. 

7. Hj. Citra Orwela, S.Fil, M.I.Kom selaku Dosen Pembimbing II yang bersedia 

meluangkan waktunya untuk memberikan masukan, semangat dan motivasi agar 

penulisan skripsi ini dapat diselesaikan dengan baik.  

8. Seluruh Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ushuluddin dan Dakwah Institut Agama 

Islam Negeri (IAIN) Kediri yang telah memberikan banyak ilmu kepada penulis. 

9. Seluruh karyawan yang berada dilingkungan Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri.  

10. Seluruh pengguna produk Scarlett Whitening di Kota Kediri yang telah membantu 

penulis dalam menyelesaikan skripsi ini. 

11. Kepada diriku sendiri Riska Fadhilaturossi Trihadi yang telah berjuang sampai dititik 

ini. I proud of myself. 

12. Manusia – manusia terkasih Nuril, Annisa, Hilma, Anwar, David, Aldi, Morris, dan 

Nabil yang selalu menjadi penghibur penulis selama di Kota Kediri. 

13. Teman – teman seperjuangan Angkatan 2018 di Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri khususnya prodi Komunikasi dan Penyiaran Islam. 

14. Kepada semua pihak yang telah berjasa kepada penulis dalam penyusunan Skripsi 

ini yang tidak dapat disebutkan satu persatu.  
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Dengan segala kerendahan hati, penulis menyadari masih banyak terdapat 

kekurangan dalam menyelesaikan penyusunan Skripsi ini dan masih jauh dari 

kesempurnaan, sehingga penulis mengharapkan adanya saran dan kritik yang bersifat 

membangun demi kesempurnaan penulis untuk masa yang akan datang. Akhir kata, besar 

harapan penulis agar laporan ini dapat digunakan dengan sebaik-baiknya.  

Wassalamu’alaikum Wr.Wb. 

 

 

 

Kediri, 06 September 2022 
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