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"Sesungguhnya orang-orang yang pemboros itu adalah saudara setan dan setan itu sangat ingkar 

kepada Tuhannya." 

(QS. Al Isra Ayart 27). 
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“Dan (termasuk hamba-hamba Tuhan Yang Maha Pengasih) orang-orang yang apabila 

menginfakkan (harta), mereka tidak berlebihan, dan tidak (pula) kikir, di antara keduanya secara 

wajar”. 

(QS. Al-Furqan Ayat 67) 
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ABSTRAK 

 

 
LAILATUL FITRIA, Dosen Pembimbing Dr. Hj Naning Fatmawatie, SE.,MM. dan Yopi Yudha 

Utama MSA. “Dampak E-commerce Tiktok Shop Terhadap Perilaku Konsumtif Pada 

Mahasiswa Ekonomi Syariah 2018 IAIN Kediri”. Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

 
Kata Kunci: E-commerce Tiktok shop, Perilaku Konsumtif, dan Dampak 

 
E-commerce merupakan suatu aktivitas transaksi jual beli yang dilakukan melalui internet. 

Tik Tok Shop merupakan platform E-commerce sebagai fitur baru dari Tik Tok yang mana 

penggunanya dapat melakukan transaksi online atau belanja online. Perilaku konsumtif merupakan 

suatu perilaku yang lebih mementingkan gaya hidup dan kepuasan semata daripada kebutuhan. 

Mahasiswa/remaja pada saat ini, tidak asing dengan era digital atau media sosial apalagi mengenai 

E-commerce dengan kemudahan-kemudahan dan tawaran-tawaran menarik dari E-commerce 

memungkinkan mahasiswa dapat membeli produk atau jasa secara online. Sehingga dalam 

penelitian ini, peneliti mempunyai tujuan untuk mengetahui penggunaan E- commerce tiktok shop, 

perilaku konsumtif mahasiswa, dan dampak penggunaan E-commerce TikTok shop terhadap 

perilaku konsumtif mahasiswa prodi ekonomi syariah 2018 IAIN Kediri. 

Pendekatan yang digunakan dalam penelitian ini adalah pendekatan kualitatif, sedangkan 

metode pengumpulan data yang digunakan adalah observasi, wawancara, kuesioner serta 

dokumentasi. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa penggunaan E-commerce Tiktok shop 

Mahasiswa prodi ekonomi syariah 2018 dalam penggunaannya selain berbelanja secara online 

namun juga mahasiswa sering melakukan pembelian ditiktok shop, mereka menyatakan bahwa 

tertarik bahkan beralih belanja secara online menggunakan TikTok shop dikarenakan kemudahan 

dan kelebihan serta kelengkapan fitur yang ditawarkan oleh tiktok. Menurut mereka perilaku 

konsumtif sering terjadi pada kehidupan sehari-hari dan pada penggunaan E-commerce dalam hal 

berbelanja atau mengkonsumsi barang yang dialami mahasiswa seperti ingin memenuhi keinginan 

yang berlebihan, ingin mengikuti tren yang sedang booming, ingin mengkoleksi dan menilai 

produk A dan B, dan berperilaku konsumtif karena adanya tawaran menarik dan kelebihan yang 

diberikan E-commerce seperti adanya promo, diskon, gratis ongkir dan kemudahn lainnya. Akibat 

penggunaan E-commerce tiktok shop dengan perilaku konsumtif tersebut menimbulkan dampak 

negative karena lebih banyak kemudharatan yang ditimbulkan seperti banyak barang-barang yang 

dibeli menjadi tidak produktif, mempunyai sifat yang selalu kurang puas, mengkonsumsi barang 

untuk kepuasan sesaat saja sehingga tidak memikirka kebutuhan yang akan datang dan pola hidup 

yang boros. 
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