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MOTTO 

 

 

لِكَ قَ وَام  ٧٦ا ٗ  وَٱلَّذِينَ إِذَآ أنَفَقُواْ لَمۡ يُسۡرفُِواْ وَلَمۡ يَ قۡتُ رُواْ وكََانَ بَ يۡنَ ذََٰ

Artinya: “Dan orang-orang yang apabila membelanjakan  (harta), mereka tidak 

berlebih-lebihan,  dan tidak (pula) kikir, dan adalah (pembelanjaan itu) di tengah-

tengah antara  yang demikian .” (QS. Al-Furqon[25]: 67) 
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ABSTRAK 

NURFARIDA FIRDHAUSY, 2022. Motivasi Remaja Dalam Keputusan Pembelian 

Produk Distro Perspektif Konsumsi Islam (Studi Kasus Terhadap Konsumen Remaja 

Distro 3Second Kediri), Skripsi, Progam Studi Ekonomi Syariah, Fakultas  Ekonomi 

dan Bisnis Islam,  Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. Dosen pembimbing: (1) 

Amrul Mutaqin, M.Ei dan (2) Dr. Binti Mutafarida, SE. MEI. 

Motivsi merupakan dorongan yang terdapat dalam diri seseorang untuk mencapai suatu 

tujuan. Motivasi dibagi menjadi dua yaitu  motivasi rasional dan emosional. Motivasi 

rasional adalah pembelian yang didasarkan oleh kenyataan produk,  harga, kualitas, 

pelayanan, dan promosi. Sedangkan motivasi emosional pembelian berdasarkan cita rasa. 

Konsumsi merupakan kegiatan menghabiskan atau menggunakan nilai guna suatu  barang 

dan jasa. Konsumsi dalam islam terbatas pada barang dan jasa yang baik dan halal yang 

sudah disediakan  oleh Allah SWT. Prinsip konsumsi islam yang harus diperhatikan ialah 

prinsip kehalalan, prinsip kebersihan, dan prinsip tidak berlebihan. Distro 3Second 

merupakan perusahaan bidang  fashion retail, yang menawarkan berbagai  produk. 

Motivasi remaja dalam keputusan pembelian produk distro  Perspektif konsumsi Islam 

sangat  menarik untuk diteliti, karena pembelian yang  dilakukan bisa dibilang secara 

berulang-ulang. Fokus penelitian  dalam skripsi ini adalah 1) Untuk mengetahui 

bagaimana motivasi remaja dalam  keputusan pembelian produk Distro 3Second Kediri. 

2) Untuk mengetahui bagaimana motivasi remaja dalam keputusan pembelian produk 

distro 3Second  Kediri jika ditinjau dari konsumsi Islam. 

Penelitian ini menggunakan pendektan kualitatif deskriptif. Sumber data  diperoleh  dari 

Leader dan konsumen remaja Distro 3Second Kediri, serta data tambahan berupa 

dokumen. Dalam menganalisis data penulis menggunakan cara reduksi data, penyajian 

data, dan penarikan kesimpulan. Pengecekan keabsahan data peneliti menggunakan  dua  

teknik, yaitu: triangulasi dan memperpanjang pengamatan. Pengumpulan data 

menggunakan  metode observasi, wawancara,  dan dokumentasi. 

Hasil  dari  penelitian ini menunjukkan bahwa:1) Motivasi remaja  dalam  melakukan 

keputusan pembelian didasarkan pada kualitas produk yang sesuai dengan harganya, 

desain produk yang limitid, diskon yang diberikan distro,dan rekomendasi dari seseorang. 

2) Motivasi remaja dalam melakukan pembelian belum sepenuhnya menerapkan 

konsumsi islam, karena remaja cenderung mengikuti trend dan mengejar potongan harga 

yang menyebabkan tingkat konsumtif tinggi dimana hal ini bertentangan dengan 

konsumsi islam. Namun dari segi motivasi lain  remaja dapat dikatakan dalam batas wajar 

dalam konsumsi  sesuai kebutuhan. 

Kata Kunci: Motivasi Remaja, Konsumsi Islam. 
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