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MOTTO 

 

 

ءَالآ بََنِ }فبَِأَىِّ {٧٧ءِربَِّكُمَاتُكَذِّ  

 

“Maka nikmat Tuhan (kamu) manakah yang kamu dustakah?” 

(QS. Ar-Rahman : 77) 

 

 

رٌ   ٫كُتِبَ عَلَيْكُمُ الْقِتَالُ وَهُوَ كُرْهٌ لَكُمْ  ئًا وَهُوَ خَي ْ لَكُمْ،  وَعَسَى أَنْ تَكْرَهُوْا شَي ْ

ئًا وَهُوَ شَرٌّلَكُمْ، وَاللهُ يَ عْلَمُ وَانَْ تُمْ لاتََ عْلَمُوْنَ }   {٦١٢وَعَسَى أَنْ تُُِبُّوا شَي ْ

 

“Diwajibkan atas kamu berperang, padahal berperang itu adalah 

sesuatu yang kamu benci. Boleh jadi kamu membenci sesuatu, 

padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi (pula) kamu menyukai 

sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu: Allah mengetahui, sedang 

kamu tidak mengetahui.” 

(QS. Al-Baqarah : 216) 
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ABSTRAK 

 

IMMA MATUN NURFARIDA, Dosen Pembimbing: Achmad Munif, S.E. MM 

Dan Dr. Zuraidah, M,SI.:Pengaruh Produk Dan Promosi Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Skin Care (Studi Kasus Konsumen Muslim Naavagreen 

Natural Skin Care Cabang Kediri), Ekonomi Syari’ah, Syari’ah, IAIN Kediri, 

2018. 

 

Kata Kunci: Produk, Promosi, Keputusan Pembelian. 

Perkembangan industri kecantikan yang semakin pesat mendorong 

berbagai perusahaan yang bergerak di bidang kecantikan untuk terus menciptakan 

inovasi dalam produk kecantikan yang dihasilkan. Semakin ketatnya 

perkembangan dunia bisnis menjadi sebuah  tantangan maunpun ancaman bagi 

setiap  pelaku bisnis atau perusahaan untuk memenangkan persaingan sehingga 

dapat mempertahankan pasar yang dimiliki dan merebut pasar yang sudah ada. 

Produk dan promosi merupakan salah satu faktor yang mempengaruhi perilaku 

konsumen dalam melakukan keputusan pembelian. 

Penelitian ini menggunakan metode kuantitaif. Populasi dalam penelitian 

ini adalah 120 konsumen muslim Naavagreen Natural Skin Care Cabang Kediri. 

Jumlah populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu seluruh konsumen 

muslim Naavagreen Natural Skin Care Cabang Kediri yang tidak terbatas. 

Pengambilan sampel menggunakan teknik probability sampling dengan random 

sampling.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) produk Naavagreen Natural Skin 

Care Cabang Kediri termasuk dalam kriteria baik dengan hasil 95,1%. (2) promosi 

Naavagreen Natural Skin Care Cabang Kediri termasuk dalam kategori baik 

dengan hasil 70,8%. (3) keputusan pembelian Naavagreen Natural Skin Care 

Cabang Kediri termasuk dalam kategori baik dengan hasil 97,7%. Dari analisis 

korelasi Pearson Product Moment mengemukakan bahwa nilai R sebesar0,649 

yang terletak pada rentang interval 0,50-0,699 yang berarti memiliki hubungan 

yang kuat. Uji regresi linier berganda menghasilkan persamaan Y= 13,022 + 

0,363X1 + 0,408X2. Dari hasil uji F diperoleh nilai sebesar 42,675 dengan nilai 

signifikasi 0,000 artinya variabel independen berpengaruh secara simultan 

terhadap variabel dependen. Dari hasil analisis diperoleh hasil koefisien 

determinasi R
2
 menunjukkan nilai 0,422, artinya antara variabel X1 dan X2  

mampu mempengaruhi variabel Y sebesar 42,2% sedang sisanya 57,8% 

dipengaruhi oleh faktor lain. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu Ha diterima, 

artinya terdapat pengaruh produk dan promosi terhadap keputusan pembelian oleh 

konsumen muslim Naavagreen Natural Skin Care Cabang Kediri. 

 


