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ABSTRAK 

ANDRI WIDIANTO, 2022. Dosen Pembimbing Dr. Ali Samsuri, M.EI. dan Sri 

Hariyanti, S.H I., M.M. “STRATEGI VARIASI PRODUK DALAM 

MENGEMBANGKAN USAHA KEDAI KOPI PERSPEKTIF MARKETING 

SYARIAH (Studi Kasus Kedai Kopi Titik Tuju Coffee & Roastery Kota Kediri)”, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut 

Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri. 

 

Kata Kunci : Strategi, Variasi Produk, Pengembangan Usaha 

Strategi variasi produk adalah proses menciptakan produk yang beragam 

baik dari segi ukuran, harga, maupun tampilannya. Pengembangan variasi produk 

dilakukan untuk menyesuaikan dengan perubahan keinginan konsumen yang terus 

berubah-ubah. Tentunya dengan adanya strategi variasi produk diharapkan 

mampu menjadi solusi dalam melakukan pengembangan usaha. Sehingga dalam 

penelitian ini bertujuan untuk mengetahui (1) Bagaimana strategi variasi produk 

dalam mengembangkan kedai kopi Titik Tuju Coffee & Roastery (2) Bagaimana 

strategi variasi produk dalam mengembangkan kedai kopi Titik Tuju Coffee & 

Roastery perspektif marketing syariah. 

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan jenis 

penelitian studi kasus. Pengumpulan data melalui observasi, wawancara, dan 

dokumentasi. Analisis data dilakukan dengan mereduksi data, penyajian data, dan 

juga dilakukan penarikan kesimpulan. Pengecekan keabsahan data dilakukan 

dengan Memperpanjang masa pengamatan, Pengamatan yang berlanjut, dan 

Triangulasi. 

 

Berdasarkan hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa (1) Penerapan 

strategi variasi produk yang dilakukan kedai kopi Titik Tuju Coffee & Roastery 

yang meliputi keberagaman produk baik dari ukuran, harga, serta tampilan. 

Variasi produk menggunakan biji kopi Robusta, Arabika Regular, Arabika 

Premium, House Blend dan Excelsa dengan minuman kopi berupa signature 

coffee, mango series, coffee filter, dan juga beberapa minuman non coffee lainnya. 

Ukuran kemasan yang digunakan  200 g, 500 g, dan 1 kg. Harga yang ditawarkan 

mulai dari Rp 20.000 – Rp 135.000, serta harga minuman dari Rp. 10.000 – Rp. 

15.000. Kemasan yang digunakan menarik dan berbeda beda setiap produk kopi 

dan minuman kopi dengan penyajian di gelas bermotif dan botol minum 250 ml. 

(2) Pengembangan usaha yang dilakukan berhasil dengan terpenuhinya indikator 

pengembangan usaha dan dalam pelaksanaanya telah menerapkan marketing 

syariah yang meliputi Teistis, Etis, Realistis, dan Humanistis. Dengan kejujuran 

dan keterbukaan mengenai variasi produk yang ditawarkan baik segi rasa dan juga 

komposisi produk yang digunakan.  
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