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MOTTO 

 

 

نَكُماْ أَمْوَالَكُماْ تََْكُلُوا لَا آمَنُوا الَّذِيناَ أيَ ُّهَا ياَ  تَ رَاض ا عَناْ تِِاَرةَ ا تَكُوناَ أَناْ إِلَّا بِِلْبَاطِلاِ بَ ي ْ
٩﴾ ٢٩﴿ رحَِيم ا بِكُماْ كَاناَ اللَّّاَ إِنَّا اۚأنَْ فُسَكُماْ تَ قْتُ لُوا وَلَا اۚمِنْكُماْ  

“Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang 

berlaku dengan suka sama-suka di antara kamu. dan janganlah kamu membunuh 

dirimu. Sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu.” 

(QS. An-Nisa ayat 29) 
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ABSTRAK 

 

VIARA MIFTACHUL JANAH, Dosen Pembimbing Dr. H. Ahmad Syakur, 

LC., M.EIdan Rofik Efendi, S. Kom, MM :Strategi Promosi Melalui Media Sosial 

Instagram Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan Ditinjau Dari Perspektif 

Ekonomi Islam (Studi Kasus Qomeshop Store Jl. Balowerti No. 88A Kota Kediri). 

Ekonomi Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

Kata Kunci: Promosi Media Sosial Instagram, Omzet Penjualan, Perspektif 

Ekonomi Islam. 

Persaingan dunia usaha telah berkembang semakin ketat apalagi dalam 

dunia usaha toko baju. Para pelaku usaha harus pintar dalam memilih strategi 

pemasaran yang tepat untuk menawarkan produk mereka tanpa harus turun 

langsung ke lapangan. Di era digital ini para pelaku usaha dimudahkan dengan 

adanya media sosial instagram yang dapat membantu dalam melakukan strategi 

pemasaran berupa promosi. Promosi dilakukan agar produk yang ditawarkan 

dapat dikenal baik oleh pembeli dan bisa membuat perusahaan mencapai 

tujuannya yaitu meningkatkan omzet pendapatan yang diinginkan. Dalam setiap 

promosi harus dilandaskan dengan prinsip-prinsip ekonomi islam agar usaha bisa 

terus berjalan tanpa adanya kendala.Dalam penelitian ini adalah hasil penelitian 

kualitatif yang menjawab tentang bagaimana strategi promosi media sosial 

instagram dalam meningkatkan omzet penjualan ditinjau dari perspektif ekonomi 

islam. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kualitatif. Data yang 

diperoleh peneliti berasal dari wawancara, dokumentasi dan observasi yang 

keabsahannya sudah dicek oleh peneliti. Tahap terakhir yang dilakukan adalah 

melalkukan paparan data, menganalisis data yang ada, dan megambil sebuah 

kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini diperoleh bahwa strategi promosi melalui media 

sosial instagram yang dilakukan oleh Qomeshop  yaitu dengan menggunakan 

fitur-fitur sebagai berikut: (1) phosting foto/video, (2) instastory, (3) video reels, 

(4) sale (diskon) dan giftaway, (5) sistem endorse influencer, dan (6) repost foto. 

Dengan menggunakan fitur-fitur tersebut peningkatan omzet penjualan bisa 

meningkat dari tahun ke tahun, peningkatan ini dapat dilihat dengan adanya 

penambahan cabang toko Qomeshop yang dilakukan oleh pemilik. Adanya 

promosi penjualan ini tidak lepas dari penerapan etika-etika ekonomi islam yang 

diterapkan dalam toko Qomeshop yaitu jujur dan dapat dipercaya karena dalam 

promosi penjualan ini dilakukan secara online. 
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