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MOTTO 

 

Artinya : “Wahai orang-orang yang beriman. Janganlah kamu saling memakan 

harta sesamamu dengan jalan yang batil (tidak benar), kecuali dalam 

perdagangan yang berlaku atas dasar suka sama suka di antara kamu. Dan 

janganlah kamu membunuh dirimu.” 

QS An Nisa’ 29 

 

  



vii 

 

 

HALAMAN PERSEMBAHAN 

Skripsi ini saya persembahkan untuk: 

1. Teruntuk kedua orang tua saya tercinta. Bapak Sujarwo dan Ibu Sunarsih, 

yang selalu membimbing dan mendoakan dengan penuh ketulusan hingga 

saya sampai seperti ini, dan nenek saya Ibu Ariani serta adik saya Sukarno 

prayoga yang selau memberi dukungan. 

2. Bapak dan Ibu dosen IAIN Kediri yang telah memberikan ilmu dan 

pengetahuannya. 

3. Teruntuk yang terkasih Mohammad Ihsan Habib yang selalu memberi 

semangat, doa, dan dorongan untuk segera menyelesaikan skripsi ini. 

4. Sahabatku Viara Miftahul Jannah, Sri Damayanti, Sapna Dewi, Ita 

Meylana dan Indri Sartika yang selalu bersedia memberi bantuan dan 

memberi dukungan. 

5. Teman-teman seperjuangan Rona, Siti Nur Azizah, Ulfi Kusnia dan 

seluruh teman-teman angkatan 2015, serta teman-teman seperjuangan 

kuantitatif yang telah membantu penulis dalam penyelesaian penyusunan 

skripsi ini. 

6. Teruntuk almamater IAIN Kediri yang saya banggakan 

Tiada kata yang dapat terucap kecuali ucapan terimakasih atas segala bantuan dan 

dukungan serta doa yang dipanjatkan. 

  



viii 

 

ABSTRAK 

 

DIANA MEGAYATI AULA, Dosen Pembimbing Dr. Hj. Zuraidah, M.Si dan 

Dr.Ali Samsuri, MEI. : Pengaruh Produk dan Promosi TerhadapKeputusan 

Pembelian Jamu (Studi Pada Ngejamu Ang Mojoroto Kota Kediri). Ekonomi 

Syariah, Ekonomi dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, 2022. 

Kata Kunci: Produk, Promosi dan Keputusan Pembelian. 

Persaingan dunia usaha berkembang semakin ketat. Pelaku usaha harus 

mampu menghasilkan produk menginovasi produk sesuai perkembangan dan 

kebutuhan, ditengah ketatnya persaingan bisnis minuman jamu, para pelaku usaha 

berlomba-lomba untuk mengembangkan aspek produk yang sesuai dengan 

permintaan masa kini. Namun demikian, persaingan tersebut tidak hanya sebatas 

pengembangan produk saja, tetapi juga terdapat faktor lain yang menjadi 

penunjang suatu produk, diantaranya ragam/ variasi, desain, maupun bentuk 

promosi. Keputusan pembelian merupakan keputusan sebagai pemilihan suatu 

tindakan dari dua atau lebih alternatif pilihan. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh produk dan promosi terhadap keputusan pembelian jamu di 

Ngejamu Ang Mojoroto Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif, instrumen dalam 

penelitian ini berupa angket atau kuesioner yang diberikan pada responden dalam 

penelitian. Populasi penelitian ini adalah konsumen di Ngejamu Ang Mojoroto 

Kota Kediri. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah probability sampling. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah 349 

responden. 

Hasil penelitian ini menunjukkan hubungan antara produk dengan 

keputusan pembelian yaitu kuat dengan memperoleh nilai uji korelasi pearson 

sebesar 0,688 dan nilai signifikan 0,000. Hubungan antara promosi dengan 

keputusan pembelian yaitu sedang dengan nilai uji korelasi pearson sebesar 0,473 

dan nilai signifikan 0,000. Dan analisis korelasi pearson product moment nilai R 

sebesar 0,758. Berdasarkan hasil tersebut dapat diketahui bahwa variabel produk 

dan promosi memiliki hubungan yang kuat terhadap keputusan pembelian jamu 

pada Ngejamu Ang Mojoroto Kota Kediri. Hasil uji regresi linier berganda 

diperoleh bahwa persamaan regresi Y = 10,070 + 0,676 X1 + 0,366 X2. Fhitung 

234,253 dengan nilai signifikansi 0,000 artinya variabel independent berpengaruh 

terhadap variabel dependent. Koefisien determinasi atau R square sebesar 0,575 

artinya variabel produk dan promosi memiliki pengaruh sebesar 57,5% terhadap 

keputusan pembelian jamu pada Ngejamu Ang Kota Kediri, dan sisanya 42,5% 

dipengaruhi oleh variabel lain. 
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