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LAMPIRAN - LAMPIRAN 

Lampiran 1. Pedoman Wawancara 

 

A. Daftar Pertanyaan Bagi Owner/Pemilik Fairis.id 

1. Bagaimana sejarah dari Fairis.id Mojokerto? 

2. Dimana lokasi dari Fairis.id Mojokerto ini? 

3. Siapa owner dari Fairis.id ini? 

4. Berapa jumlah karyawan Fairis.id? dan bagaimana pembagian kerja 

dari setiap karyawan? 

5. Apa saja jenis produk yang ditawarkan Fairis.id? 

6. Berapa Range harga produk Fairis.id? 

7. Siapa target pasar dari produk yang ditawarkan Fairis.id? 

8. Bagaimana Srategi Promosi yang diterapkan Fairis.id? 

9. Apa saja media sosial dan marketplace yang dimiliki Fairis.id? 

10. Fairis.id ini toko yang berbasis online store atau offline store? Atau 

keduanya? 

11. Kegiatan promosi live rutin dilakukan dimana saja? 

12. Bagaimana iklan ads dan endorse yang dilakukan Fairis.id? 

 

B. Daftar Pertanyaan Bagi Karyawan Fairis.id 

1. Bagaimana strategi promosi yang dilakukan Fairis.id sejauh ini? 

2. Bagaimana sistem kerja kegiatan dari live rutin, iklan ads, dn juga 

endorse? 



 
 

3. Bagaimana sistem pembagian kerja dari karyawannya ketika ada 

pameran? 

4. Bagaimana kegiatan pameran yang dilakukan Fairis.id? 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 2. Surat Izin Penelitian 

 

 



 
 

Lampiran 3. Surat Keterangan Penelitian dari Toko Fairis.id Mojokerto 

 

 



 
 

Lampiran 4. Dokumentasi 

Wawancara dengan Owner/Pemilik Fairis.id Mojokerto 

 

 

Wawancara dengan Karyawan Fairis.id 

 

 

 

 



 
 

Contoh Produk Fairis.id 

 

 

Tempat Penyimpanan Stock Produk 

 

 



 
 

Tempat Untuk Live Rutin 

 

 

Tempat Untuk Foto Produk dan Tempat Penyimpanan Barang/Produk Yang 

Sudah Dipesan Dari Reseller/Dropshipper 

 

 



 
 

Toko Fairis.id Mojokerto 

 

 

 

 

 



 
 

Lokasi Toko Fairis.id 

 

 

Foto Dengan Owner Fairis.id 

 

 

 

 

 



 
 

Lampiran 5. Daftar Konsultasi Bimbingan Skripsi Dengan Dosen Pembimbing 1 

 



 
 

Lampiran 6. Daftar Konsultasi Bimbingan Skripsi Dengan Dosen Pembimbing 2 
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