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MOTO 

 

َعْرموْفِ ، وَات َّقموا اللّهَ آمَا...وَأِنْ أرََدْتُمْ أَنْ تَسْتَ رْضِعموْا أَوْلادَكَممْ فَلاَ جمنَاحَ عَلَيْكمم أذَِا سَلَّمْتممْ 
تَ ي ْتممْ بِِلم

 ، وَاعْلَمموْا أَنَّ اللّهَ بِاَ تَ عْلَمموْنَ بَصِي ْر  

Artinya: “… Dan jika kamu ingin anakmu disusukan oleh orang lain, tidak 

dosa bagimu apabila kamu memberikan pembayaran menurut yang 

patut. Bertaqwalah kepada Allah; dan ketahuilah bahwa Allah 

Maha Melihat apa yang kamu kerjakan.” 

 

(Surat Al-Baqarah ayat 233) 
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ABSTRAK 

 

NURIZA, SALMA LABIBA. Dosen pembimbing I Bapak Dr. Abdulloh Munir, Lc., 

M.HI. dan dosen pembimbing II adalah Ibu Sheyla Nichlatus Sovia, Lc., M. Ag. 

Tinjauan Ijarah terhadap Endorsement pada Produk Kosmetik di Media Sosial 

Instagram (Studi Kasus di Wilayah Kediri). Skripsi, Program Studi Hukum Ekonomi 

Syariah Fakultas Syariah Institut Agama Islam Negeri Kediri. 2022.  

Kata kunci: Ijarah, Endorsement, Instagram  

 Praktek endorsement yang terjadi di masyarakat memberikan keuntungan bagi 

kedua belah pihak yang berakad yakni antara pelaku usaha dan selebgram yang 

berfokus pada produk kosmetik di wilayah Kediri dan kemudian ditinjau dari sistem 

upah-mengupah dalam agama Islam/Ijarah. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

mekanisme endorsement pada produk kosmetik yang dilakukan oleh selebgram di 

wilayah Kediri dan mengetahui tinjauan ijarah terhadap endorsement produk kosmetik 

di wilayah Kediri.  

 Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif-kualitatif dengan pendekatan studi kasus atau penelitian lapangan. Penelitian 

ini mengamati dan mengobservasi mengenai endorsement di media sosial Instagram dan 

kemudian mengumpulkan data dari pihak yang bersangkutan dalam praktek 

endorsement yaitu selebgram dan pelaku usaha (online shop) sebagai data primer 

berupa observasi, wawancara dan dokumentasi. Sedangkan data sekunder diperoleh dan 

didapatkan dengan cara membaca kajian pustaka, mencari rujukan teoritis yang relevan 

dengan penelitian, buku-buku, jurnal dan internet.  

 Hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa mekanisme endorsement pada 

produk kosmetik pada dasarnya sama dengan endorsement pada produk lainnya. 

Namun, terdapat perbedaan yang terletak pada jangka waktunya yang lebih lama karena 

selebgram akan mencoba produk kosmetik tersebut selama 3-7 hari, sedangkan untuk 

produk selain kosmetik tidak harus dicoba dengan jangka waktu tersebut. Dan sistem 

pengupahan pada praktek endorsement telah sesuai dengan konsep akad ijarah yang 

terdiri dari akad, aqidain/pihak yang melakukan akad, objek perjanjian dan pemberian 

ujrah/upah.  
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 }D ض ‘ ء
 }T ط B ب

 }Z ظ T ت

 ، ع Th ث

 GH غ J ج

 F ف }h ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي }s ص

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan  rangkap (shaddah), yang bersumber dari ya’ nisbah (ya’ yang ditulis 

sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya. 

 Ditulis Ahmadīyah :  احمدية

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya’ nisbah ditulis dobel hurufnya 

 Ditulis Dalla :  دل َّ

C. Ta’ Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah”: 

 Ditulis Jamᾱ’ah :  جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudhaf), ditulis 

“at”: 

 Ditulis ni’mat Allah :        نعمةَّالله

 Ditulis zakāt al-fiṭr :    زكاةَّالفطر
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D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dhammah ditulis u, masing-masing dengan huruf 

tunggal. 

E. Vokal Panjang 

a panjang ditulis a, i panjang ditulis i, u panjang ditulis u, masing-masing dengan 

coretan diatas huruf a, i, u. 

F. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung dua 

huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (اي) dan (او). 

G. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun diikuti huruf 

shamsiyah, huruf al ditulis: 

 Ditulis al-Jᾱmi’ah :  الجامعة

 Ditulis al-Shī’ah :     الشية

H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan kalimat 

ditulis kata per kata. 

 Ditulis Shaikh al-Islᾱm : شيخَّالإَّسلاَّم

J. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia (seperti 

kata ijmak, nash, Al-Qur’an, Hadits, dll), tidak mengikuti pedoman transliterasi ini 

dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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Segala puji hanyalah milik Allah SWT, Allah yang Maha Pengasih dan Maha 

Penyayang yang telah melimpahkan Rahmat dan Hidayahnya sehingga kita semua dapat 

menikmati nikmat dari Allah SWT. 

Shalawat serta salam tetap terlimpahkan kepada junjungan kita Nabi 

Muhammad SAW. Semoga kita senantiasa menghidupkan sunnah-sunnah beliau 

disetiap aktivitas kita sehingga menjadi generasi rabbani, muslim yang beriman, 

berilmu, dan ber-akhlaqul karimah. 

Penulis menyadaribahwa dalam skripsi ini masih belum sempurna dan masih 

banyak kekurangan. Hal ini dikarenakan oleh keterbatasan penulis. Namun dengan 

bimbingan dan motivasi serta petunjuk dari berbagai pihak akhirnya penulis dapat 

menyelesaikan penyusunan skripsi ini. Pada kesempatan ini dengan segala kerendahan 
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ini. 
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SWT memberikan kelancaran dan keberkahan bagi kita semua. Skripsi ini membahas 

tentang Tinjauan Ijarah terhadap Endorsement pada Produk Kosmetik di Media 

Sosial Instagram (Studi Kasus di Wilayah Kediri). Peneliti berharap agar penelitian 

ini dapat bermanfaat bagi peneliti dan bagi para pembaca. Serta adanya kritik dan saran 

yang membangun akan selalu diterima baik oleh peneliti. 
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