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Hal  : Bimbingan Skripsi 

 

Kepada 

Yth. Bapak Dekan Fakultas Syariah 
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        Di 
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        Kediri 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 Memenuhi permintaan Bapak Rektor untuk membimbing 
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Nama  : WIWIT VITRIANA 
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MOTTO 

 

 

 

ياَأيَُّهَا الَّذِيْنَ آمَنوُْا لاَ يأَكُْلوُْا أمَْوَالَكُمْ بيَْنَكُمْ بِالْبَاطِلِ إِلاَّ أنَْ تكَُوْنَ 

 تجَِارَةً عَنْ ترََاضٍ مِنْكُمْ وَلاَ تقَْتلُوُْا أنَْفسَُكُمْ إنَِّ اللهَ كَانَ بِكُمْ رَحِيْمًا

  

“Wahai orang – orang yang beriman! Janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dalam perdagangan yang berlaku atas 

dasar suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu. 

Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu.” 

(QS. An – Nisa’: ayat 29) 
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 Terutama untuk kedua orang tuaku, Bapak Mat Kodrat dan Ibunda Isro’ah, 

yang selalu menjadi motivator terbesar dalam hidupku, yang tak pernah jemu 
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Ayah dan Ibu.  

 Serta untuk Suamiku tercinta Achmad Muhlisin dan anakku Enjellinda Nur 

Rahma kalian berdua adalah penyemaat dalam hidupku. 

 Adikku yang cerewet Emiliya Yogi Dwi Fitria yang selalu membantu 

kakakmu ini. 

 Dan untuk teman – teman seperjuangan, juga untuk anak – anak kelas B 

Ekonomi Syariah yang selalu memberikan bantuan dan juga do’anya. 

Dan semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu persatu yang senantiasa 

mendoakanku, memberiku motivasi dan semangat sehingga skripsi ini dapat 

terselesaikan, semuanya takkan bisa tergantikan oleh apapun. ^_^ 
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