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NOTA DINAS 

 

 

Lampiran : 4 (Empat) Berkas       Kediri, 24 Mei 2018 
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        Di 

        Jl. Sunan Ampel 07 – Ngronggo 

        Kediri 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 Memenuhi permintaan Bapak Rektor untuk membimbing 
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Sarjana Strata Satu (S-1). 

Bersama ini kami lampirkan berkas naskah skripsinya, dengan 

harapan dapat segera diujikan dalam Sidang Munaqasah. 

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Ibu dan Bapak kami 

ucapkan terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

Pembimbing I           Pembimbing II 

 

 

Dr. H Jamaludin A. Khaliq, MA           H. Muhammad Bakir, M. Fil.I 

NIP. 19750913 200801 1 014                                 NIP. 19730713 199703 1 003 



 

iv 

 

NOTA PEMBIMBING 

 

 

Lampiran : 4 (Empat) Berkas       Kediri, 25 Juni 2018 

Hal : Penyerahan Skripsi 

 

Kepada 

Yth. Bapak Dekan Fakultas Syariah  

        Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Kediri 

        Di 

        Jl. Sunan Ampel 07 – Ngronggo 

        Kediri 

 

Assalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 Bersama ini kami kirimkan berkas skripsi mahasiswa: 

 

Nama : WIWIT VITRIANA 

NIM : 9313.051.11 

Judul : PRAKTEK PEMASARAN AGEN ATAU MITRA 

PT ARMINAREKA PERDANA PERWAKILAN KEDIRI 

DITINJAU DARI MARKETING SYARIAH 

 

Setelah diperbaiki materi dan susunannya sesuai dengan beberapa 

petunjuk dan tuntunan yang telah diberikan dalam sidang Munaqasah yang 

dilaksanakan pada tanggal 04 Juni 2018, kami dapat menerima dan 

menyetujui hasil perbaikannya. 

Demikian agar maklum dan atas kesediaan Bapak/Ibu kami ucapkan 

terima kasih. 

 

Wassalamu’alaikum Wr. Wb 

 

 

Pembimbing I          Pembimbing II 

 

 

Dr. H. Jamaludin A. Khaliq, MA          H. Muhammad Bakir, M. Fil.I 

NIP. 19750913 200801 1 014                                NIP. 19730713 199703 1 003 

 



 

v 

 

 



 

vi 

 

MOTTO 

 

 

 

ياَأيَُّهَا الَّذِيْنَ آمَنوُْا لاَ يأَكُْلوُْا أمَْوَالَكُمْ بيَْنَكُمْ بِالْبَاطِلِ إِلاَّ أنَْ تكَُوْنَ 

 تجَِارَةً عَنْ ترََاضٍ مِنْكُمْ وَلاَ تقَْتلُوُْا أنَْفسَُكُمْ إنَِّ اللهَ كَانَ بِكُمْ رَحِيْمًا

  

“Wahai orang – orang yang beriman! Janganlah kamu saling memakan harta 

sesamamu dengan jalan yang batil, kecuali dalam perdagangan yang berlaku atas 

dasar suka sama suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu. 

Sungguh, Allah Maha Penyayang kepadamu.” 

(QS. An – Nisa’: ayat 29) 
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 Terutama untuk kedua orang tuaku, Bapak Mat Kodrat dan Ibunda Isro’ah, 
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 Adikku yang cerewet Emiliya Yogi Dwi Fitria yang selalu membantu 

kakakmu ini. 
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Ekonomi Syariah yang selalu memberikan bantuan dan juga do’anya. 
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