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ABSTRAK 

MOCHAMMAD SOFYANUDIN, Dosen Pembimbing H. Abdul Wahab Ahmad 

K, MA dan Nuril Hidayati, M.Hum : Peran Penerapan Syariah Marketing Pada 

Pengembangan CV. FCK Corporation Kelurahan Blabak Kecamatan Pesantren 

Kediri, Ekonomi Syariah, Syariah, STAIN Kediri, 2018. 

 

Kata Kunci: Syariah Marketing, Pengembangan Bisnis 

 

Syariah marketing adalah sebuah disiplin bisnis strategis yang 

mengarahkan proses penciptaan, penawaran, dan perubahan value dari suatu 

inisiator pemasar kepada stakeholders-nya, dimana keseluruhan prosesnya sesuai 

dengan akad dan prinsip-prinsip muamalah. CV. FCK Corp merupakan industri 

rumahan yang bergerak dibidang makanan ringan. Perusahaan ini juga 

menerapkan sistem syariah marketing dalam pengembangan bisnisnya. Terbukti 

dengan penggunaan konsep-konsep syariah marketing seperti menggunakan 

bank-bank syariah dalam transaksional perusahaan dan menjalankan praktek-

praktek keagamaan dalam manajerial perusahaan.  

 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan analisis 

deskriptif, dimana kehadiran peneliti di lapangan sangat diperlukan. Sumber data 

utama penelitian kualitatif adalah kata-kata dan tindakan, selebihnya adalah data 

tambahan seperti dokumen. Metode pengumpulan data yang digunakan peneliti 

adalah dengan menggunakan metode wawancara, observasi dan dokumentasi. 

 

Penelitian ini menghasilkan kesimpulan sebagai berikut: 1. CV. FCK 

Corporation merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang industri 

makanan ringan ternyata telah menerapkan konsep syariah marketing dalam 

kegiatan bisnisnya, seperti menerapkan nilai-nilai keagamaan dalam keseharian 

bisnisnya, merespon tanggapan konsumen dengan baik, serta meluangkan 

sebagian dari omzet perusahaan untuk kegiatan keagamaan. Penerapan kegiatan 

tersebut termasuk dalam aspek teitis, etis, realistis, dan humanistis. Namun dalam 

prinsip-prinsip pemasaran perspektif syariah, perusahaan belum sepenuhnya 

memenuhi aspek-aspek yang tertera dalam prinsip tersebut. Terbukti dengan 

belum tercantumkannya hak dan harga muamalat non tunai. 2. Peran penerapan 

syariah marketing ikut andil dalam pengembangan bisnis CV. FCK Corporation. 

Indikatornya seperti manajemen keuangan yang sehat, penyisihan sebagian omzet 

pendapatan perusahaan untuk kegiatan amal, melakukan ekspansi bauran 

pemasaran hingga ke luar negeri, menggunakan jasa ekpedisi guna efisiensi dan 

efektifitas pengiriman barang, serta selalu mengupgrade produk sesuai dengan 

permintaan pasar, semakin menunjukkan bahwa syariah marketing sangat 

berperan dalam pengembangan bisnis CV. FCK Corporation. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

A. Huruf Transliterasi 

Arab Indonesia Arab Indonesia 

 Ḍ ض ‟ ء

 Ṭ ط B ب

 Ẓ ظ T ت

 „ ع Th ث

 Gh غ J ج

 F ف Ḥ ح

 Q ق Kh خ

 K ك D د

 L ل Dh ذ

 M م R ر

 N ن Z ز

 W و S س

 H ه Sh ش

 Y ي Ṣ ص

 

B. Konsonan Rangkap 

Konsonan rangkap (shaddah), yang bersumber dari ya‟ nisbah (ya‟ yang 

ditulis sebagai penunjuk sifat) ditulis coretan diatasnya. 

 Ditulis AhmadῙyah :  احمدية

 



x 

 

Konsonan rangkap yang berasal dari bukan ya‟ nisbah ditulis dobel hurufnya 

 Ditulis Dalla :  دلَ

C. Ta’ Marbutah 

1. Bila dimatikan ditulis “ah” : 

 Ditulis Jamᾱ’ah :  جماعة

2. Bila dihidupkan karena berangkai dengan kata lain (sebagai mudhaf), 

ditulis “at” : 

 Ditulis ni’mat Allah :        نعمة الله

 Ditulis zakāt al-fiṭr :    زكاة الفطر

D. Vokal Pendek 

Fathah ditulis a, kasrah ditulis i, dhammah ditulis u, masing-masing dengan 

huruf tunggal. 

E. Vokal Panjang 

a panjang ditulis a, i panjang ditulis i, u panjang ditulis u, masing-masing 

dengan coretan diatas huruf a, i, u. 

F. Bunyi Hidup Dobel 

Bunyi hidup dobel (dipthong) Arab ditransliterasikan dengan menggabung 

dua huruf “ay” dan “aw” masing-masing untuk (اي) dan (او). 

G. Kata Sandang Alif + Lam 

Jika terdapat huruf alif + lam yang diikuti huruf qamariyah maupun diikuti 

huruf shamsiyah, huruf al ditulis : 

 Ditulis al-Jᾱmi’ah :  الجامعة

 Ditulis al-ShῙ’ah :     الشية
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H. Huruf Besar 

Penulisan huruf besar disesuaikan dengan EYD. 

I. Kata dalam Rangkaian Frase dan Kalimat 

Tetap konsisten dengan rumusan di atas, kata dalam rangkaian frase dan 

kalimat ditulis kata per kata. 

 Ditulis Shaikh al-Islᾱm : شيخ الإ سلا م

J. Lain-lain 

Kata-kata yang sudah dibakukan dalam Kamus Besar Bahasa Indonesia 

(seperti kata ijmak, nash, Al-Qur‟an, Hadits, dll), tidak mengikuti pedoman 

transliterasi ini dan ditulis sebagaimana dalam kamus tersebut. 
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