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MOTTO 

مًاَ  قُلَْ مَا عِنْدََ اللَِِّٰ خَيْرَ مِّنََ اللَّهْوَِ وَمِنََ هَا وَتَ ركَُوْكََ قاَۤىِٕ  وَاِذَا راَوَْا تَِِارَةًَ اوََْ لََوًْاَاۨنْ فَضُّوْْٓا الِيَ ْ

 التِّجَارَةَِ  وَاللَُِّٰ خَيَُْ الرِّٰزقِِيََْ

Dan apabila mereka melihat perniagaan atau permainan, mereka bubar untuk 

menuju kepadanya dan mereka tinggalkan kamu sedang berdiri (berkhotbah). 

Katakanlah: "Apa yang di sisi Allah lebih baik daripada permainan dan perniagaan", 

dan Allah Sebaik-baik pemberi rezeki. 

(QS. Al-Jumuah: 11) 
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ABSTRAK 

Nurynma Atika, 2022. Peran Penetapan Harga Ganjil dalam Meningkatkan 

Penjualan Sepatu Perspektif Marketing Syariah (Studi Kasus Akun Instagram 

@persepatuan_id), Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam, IAIN Kediri, Pembimbing (1) Sulistyowati, SHI, MEI dan (2) 

Ririn Tri Puspita Ningrum, MSI. 

Kata Kunci: Odd Price, Peningkatan Penjualan, Marketing Syariah 

Seiring pertumbuhan bisnis yang pesat, perusahaan menjadi lebih kreatif 

dalam menjual dan memasarkan produk dan layanan mereka. Para pelaku usaha 

berlomba-lomba menerapkan cara strategis yang berbeda untuk mempertahankan 

usahanya dan bersaing dengan pelaku usaha lainnya. Salah satunya 

@persepatuan_id yang merupakan bisnis perdagangan yang bergerak di bidang 

fashion. Di dirikan sejak tahun 2018, kini @persepatuan_id memiliki lebih dari 

1000 pengikut di Instagram. Selain itu, dalam jangka waktu tiga tahun ini memiliki 

pengikut yang terus meningkat dibandingkan dengan usaha sepatu lainnya. 
@persepatuan_id merupakan salah satu pengguna konsep marketing odd price guna 

memikat para konsumennya. Odd price merupakan salah satu strategi marketing 

yang digunakan oleh pelaku bisnis untuk mempengaruhi konsumen secara 

psikologis. 

Penelitian ini, peneliti menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis 

penelitian studi kasus, yaitu studi tentang eksplorasi mendalam dari sistem terikat 

berdasarkan pengumpulan data yang luas. Dalam pengumpulan data peneliti 

menggunakan metode observasi, wawancara, dan dokumentasi. Setelah itu 

dianalisis menggunakan reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. 

Sedangkan untuk sumber data dalam penelitian ini adalah owner, karyawan dan 

konsumen atau pelanggan dari @persepatuan_id. Kemudian untuk memeriksa 

keabsahan data yang sudah di analisis menggunakan teknik perpanjangan 

pengamatan, peningkatan ketekunan, dan triangulasi data. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan (1) penetapan strategi odd price 

dalam pemasaran @persepatuan_id sudah diberlakukan sejak awal berdirinya 

perusahaan tersebut dan mampu menarik minat konsumen dikarenakan 

menimbulkan image harga murah dan dirasa cukup efektif untuk diberlakukannya 

tujuan untuk mendapatkan keuntungan, merebut pangsa pasar, dan menjaga 

kelangsungan hidup perusahaan. (2) Tinjauan marketing syariah terdapat strategi 

odd price pada @persepatuan_id sesuai dengan marketing syariah yang mana selalu 

mengedepankan kejujuran dalam menyampaikan harga produknya, melakukan 

transaksi yang adil, tidak melakukan kecurangan yang menimbulkan mudharat bagi 

orang lain.
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