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BAB VI 

PENUTUP 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan pembahasan, paparan data dan temuan penelitian pada bab-

bab sebelumnya, maka terdapat beberapa hal yang dapat disimpulkan antara lain 

sebagai berikut: 

1. Efektivitas Media Sosial Untuk Pemasaran Kuliner Tradisional Singkong Keju 

Mas Gaes 

Berdasarkan rumusan masalah, pembahasan paparan data dan temuan 

penelitian pada bab-bab sebelumnya. Media Sosial yang digunakan 

olehusahaSingkong Keju Mas Gaes dapat dikatakan efektif  di dalam memasarkan 

produknya secara online di media sosial dengan target pemasaran yang di 

inginkan oleh singkong keju mas gaes. Dengan medsos jumlah pelanggan yang 

order singkong maupun yang datang langsung ke kedai singkong mas gae juga 

semakin bertambah, dari pada sebelumnya yang belum menggunakan medsos. 

2. Efektivitas Media Sosial Untuk Pemasaran Kuliner Tradisional  Singkong 

Keju Mas Gaes Ditinjau dari Marketing Syariah 

      Singkong keju mas gaes di dalam memasarkan produknya yang 

melalui media sosial online facebook, instagram dan whatsapp 

mengedepankan sikap kejujuran di dalam kegiatan pemasaran produknya, 

dikarenakan kejujuran di dalam bisnis online adalah hal yang mutlak 
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dijalankan oleh para pelaku bisnis online jika tidak maka eksistensi usahanya 

akan menurun dan tidak diminati banyak pelanggan. Dalam wawancara yang 

peneliti lakukan terhadap owner singkong keju mas gaes, Hasan menerangkan 

bahwa terdapat sedikit kenakalan yang dilakukan oleh kurirnya yang bertugas 

mengantarkan orderan singkong ke pelanggan, jika pelanggan memesan 

singkong dan dikirim melalui kurir singkong mas gaes, sebelum dikirim ke 

pelanggan kurir memberitahu jumlah harga yang harus dibayar termasuk juga 

ongkirnya, di lain pihak kadang-kadang ada  pelanggan yang tidak meminta 

jumlah harga singkong dan ongkos kirim yang harus dibayar sebelum dikirim, 

dari situlah biasanya dimanfaatkan oleh kurir singkong mas gaes untuk 

menambah harga yang tertera di nota harga yang akan dikirim ke pelanggan, 

yang di manipulasi biasanya di ongkos kirimnya, singkong mas gaes mematok 

ongkir maksimal 7 ribu. Kurir singkong mas gaes biasanya menambahkan 

harga melebihi harga maksimal ongkir yang ditetapkan, dari situlah terdapat 

ketidakjujuran yang dilakukan oleh pihak singkong keju mas gaes. 

 

B. Saran  

Beberapa saran yang dapat penulis berikan kepada usaha Singkong Keju Mas 

Gaes: 

1. Seharusnya usaha singkong mas gaes lebih menerapkan nilai-nilai syariah 

marketingyaitu amanah dan jujur dalam pemasaranya karena prinsip 

tersebut sudah menjadi sifat melekat pada diri Rosulullah sebagai tauladan 
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umat islam sehingga akan membawa pada kebaikan pengusaha dan 

konsumen. 

2. Penulismenyarankan agar prinsip kejujuran harus ditegakkan dengan benar 

oleh Singkong Keju Mas Gaes agar menjadikan usaha Singkong Keju Mas 

Gaes sebagai usaha yang bebas dari kecurangan dan sesuai dengan prinsip 

islam yang telah di ajarkan oleh Nabi Muhammad SAW. Dengan 

menerapkan nilai-nilai syariah marketing maka hubungan kita dengan 

manusia lain akan baik begitupun kita dengan Allah, nilai keberkahan dari 

Allah semoga senantiasa kita dapatkan. 
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