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ABSTRAK 

ZAHRO DZAKIATUL MUNNA, 2022. Peran Marketing Mix dalam 

Meningkatan Pendapatan (Studi Kasus Home Industry Krupuk dan Krecek 

Rambak Ibu Karyani Kelurahan Tamanan Kecamatan Mojoroto Kota Kediri). 

Institut Agama Islam (IAIN) Kediri. Dosen Pembimbing I Dr. Hj. Naning 

Fatmawatie, S.E, M.M dan Dosen Pembimbing II Dr. Muhamad Wildan Fawa’id, 

MEI. 

Kata Kunci: Pemasaran, Bauran Pemasaran, Strategi Produk 

Pemasaran adalah rangkaian proses social dan manajerial individu atau 

kelompok, serta menerima kebutuhan yang dinginkan melalui penciptaan, 

penawaran, dan pertukaran produk. Strategi pemasaran bisa berguna bagi 

perusahaan dalam persaingannya di dalam industri yaitu menggunakan startegi 

bauran pemasaran. Marketing mix pada perusahaan dibagi menjadi empat pokok 

antara lain produk, harga, lokasi, serta promosi. Tujuan penelitian ini untuk 

mengetahui startegi produk yang diterapkan, pendapatan, serta peran strategi 

marketing mix dalam meningkatkan pendanpatan home industry krupuk dan 

krecek Ibu Karyani Kelurahan Tamanan Kec Mojoroto Kota Kediri. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan analisis deskriptif, 

dimana peneliti sebagai instrumen kunci. Peneliti menggunakan sumber data 

primer dan sekunder. Teknik pengumpulan data adalah dengan menggunakan 

metode observasi, wawancara dan dokumentasi 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa strategi poduk yang diterapkan 

home industry krupuk rambak Ibu Karyani adalah memproduksi krupuk dengan 2 

jenis mentah (krecek) dan matang (sudah matang), cita rasa gurih, enak dan 

renyah, kemasan dan ukuran, mengunakan bahan-bahan yang berkualitas, 

memasarkan kewarung-warung dengan cara Door To Door, pelayanan yang baik. 

Pendapatan home industry krupuk rambak Ibu Karyani fluktuatif bahkan 

cenderung meningkat walaupun disaat masa pandemi. 
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