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ABSTRAK 

Indah Mustikasari. 99313.096.15. Pengaruh Persepsi Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Laptop Asus (Studi pada Mahasiswa Program Studi Ekonomi 

Syariah IAIN Kediri Angkatan 2016), Pembimbing 1: Dr. Andriani, SE. MM. dan 

Pembimbing 2: Dijan Novia Saka, SE. MM. 

Kata Kunci : Persepsi, Keputusan Pembelian

Era sekarang ini komputer menjadi indikator majunya perkembangan 

teknologi yang berpengaruh bagi kehidupan. Setelah komputer, berkembanglah 

laptop dengan banyak pilihan. Ada beberapa faktor yang mempengaruhi perilaku 

konsumen dalam melakukan pembelian, salah satunya merupakan faktor 

psikologis. Konsumen memilih atau membandingkan produk laptop yang satu 

dengan lainnya yang ingin mereka beli sesuai dengan persepsi mereka. Setelah 

peneliti amati, kegiatan akademis mahasiswa IAIN Kediri terutama program studi 

Ekonomi syariah banyak yang melakukan aktivitas akademisnya menggunakan 

laptop baik di dalam maupun di luar area kampus. Maka tujuan penelitian ini akan 

membahas tentang persepsi, keputusan pembelian, dan pengaruh persepsi

terhadap keputusan pembelian produk laptop merek Asus pada mahasiswa

program studi Ekonomi Syariah IAIN Kediri angkatan 2016. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Penelitian ini mengambil 

lokasi pada mahasiswa program studi Ekonomi Syariah IAIN Kediri angkatan 

2016. Metode pengumpulan data dengan angket,wawancara, dan dokumentasi. 

Analsisis data yang digunakan dalam penelitian ini anatara lain uji instrument 

yang terdiri dari validitas dan reliabilitas, uji prasayarat analisis linier sederhana 

yaitu uji linieritas, uji heteroskedastisitas, uji autokorelasi, analisis linier 

sederhana, uji t dan uji R
2
.  

Hasil penelitian menjelaskan persepsi mahasiswa program studi Ekonomi 

Syariah IAIN Kediri angkatan 2016 sangat tinggi berkaitan dengan pembelian 

Laptop ASUS, keputusan pembelian mahasiswa program studi Ekonomi Syariah 

IAIN Kediri angkatan 2016 sangat tinggi berkaitan dengan pembelian Laptop 

ASUS. keputusan pembelian dipengaruhi oleh variabel persepsi (X1) sebesar 

93,7%. Sedangkan sisanya dipengaruhi oleh variabel bebas lain seperti kelas 

social, kelompok lain, keluarga, pekerjaan dan kondisi ekonomi, dan motivasi 

yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini yaitu sebesar 6,3% 
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