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ABSTRAK 

 

Veronika, Andra. 2022. Pengaruh Persepsi terhadap Keputusan Pembelian 

Produk Kosmetik Wardah (Studi Kasus pada Konsumen Produk Wardah di Sambi 

Swalayan Kediri). Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi 

dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri Kediri. Dosen Pembimbing I Dr. 

Hj. Naning Fatmawatie, SE., MM. dan Dosen Pembimbing II Yopi Yudha Utama, 

SE., MSA. 

 

Kata Kunci: Persepsi, Keputusan Pembelian 

 

Persepsi adalah proses ketika seseorang menerima rangsangan, kemudian 

mengolahnya untuk menciptakan sebuah makna. Sedangkan keputusan pembelian 

adalah tahap dimana seseorang benar-benar memutuskan untuk membeli suatu 

produk setelah melakukan evaluasi terhadap alternatif yang ada. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui persepsi dan keputusan pembelian konsumen, lalu 

juga untuk mengetahui pengaruh persepsi terhadap keputusan pembelian 

konsumen. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan jumlah sampel 

96 orang yang pernah melakukan pembelian produk Wardah di Sambi Swalayan. 

Hasil yang didapatkan dari penelitian ini adalah persepsi (X) dan 

keputusan pembelian (Y) berada dalam kategori “cukup”. Lalu juga terdapat 

korelasi dengan tingkat sedang antara variabel persepsi dengan variabel keputusan 

pembelian sesuai dengan hasil uji korelasi yang menghasilkan nilai signifikansi 

sebesar 0,000 < 0,05 dan nilai r sebesar 0,554. Berdasarkan hasil uji t 

mendapatkan hasil bahwa thitung > ttabel dan nilai signikansi sebesar 0,000 < 0,05 

sehingga dapat disimpulkan bahwa ada pengaruh yang signifikan antara variabel 

persepsi terhadap variabel keputusan pembelian. Berdasarkan model regresi linear 

sederhana yaitu  Y = 29,717 + 0,460X yangmana nilai koefisien b bernilai positif 

sehingga dapat disimpulkan arah pengaruh variabel X terhadap variabel Y adalah 

positif. Kemudian berdasarkan nilai R
2
 yaitu sebesar 0,306 yang berarti variabel 

persepsi mampu menjelaskan variabel keputusan pembelian sebesar 30,6% dan 

sisanya dijelaskan oleh variabel lain. 
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