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MOTTO  

نَكُمَٰبِٱلْبَ طِلَِٰإِلََََّٰٰٓ  آ  لَََٰتَأْكُلُوَٰٓ  أيَ ُّهَاَٰٱلَّذِينََٰءَامَنُوآ  يَ َٰ لَكُمَٰبَ ي ْ رَةًَٰعَنَٰتَ رَاضٍََٰٰٓ  أمَْوَ  أَنَٰتَكُونََٰتَِ 
إِنََّٰٱللَّوََٰكَانََٰبِكُمَْٰرَحِيمًآَٰ  أنَفُسَكُمََْٰٰٓ  آ  وَلَََٰتَ قْتُ لُوَٰٓ  مِّنكُمَْٰ  

Hai orang-orang yang beriman, janganlah kamu saling memakan harta sesamamu 

dengan jalan yang batil, kecuali dengan jalan perniagaan yang berlaku dengan 

suka sama-suka di antara kamu. Dan janganlah kamu membunuh dirimu; 

sesungguhnya Allah adalah Maha Penyayang kepadamu.
 1 

  

                                                             
1
 Dapartemen Agama RI, Al- Qur 'an dan Terjemahrnya. (Jakarta: Pustaka Al-Mubin,2013). 
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ABSTRAK 

 

LAILI FITRIANI, Dosen Pembimbing Rofik Efendi. S.Kom, MM  dan Arif 

Zunaidi, S.H.I, M.E.I: Penerapan Pemasaran 4.0 Dalam Meningkatkan Penjualan 

Ditinjau Dari Marketing Syariah (Studi Kasus Mebel UD Maju Mapan Desa 

Kayunan Kecamatan Plosoklaten Kabupaten Kediri) 

 

Kata kunci: Pemasaran 4.0, Penjualan, Marketing Syariah 

 

 Latar belakang penelitian ini berawal dari ketertarikan penulis pada upaya 

pemasaran yang dilakukan oleh UD Maju Mapan peningkatan dalam penjualan, 

penelitian ini dilakukan di UD Maju Mapan. Adapun tujuan dari penelitian ini 

yaitu yang pertama untuk mengetahui penerapan pemasaran di UD Maju Mapan 

Desa Kaayunan, Kecamatan Plosoklaten, Kabupaten Kediri, dan yang kedua 

untuk mengetahui penerapan pemasaran di UD Maju Mapan Desa Kaayunan, 

kecamatan Plosoklaten, Kabupaten Kediri ditinjau dari strategi bauran pemasaran 

4.0. 

 Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif. Kehadiran 

peneliti sebagai instrumen kunci dan sebagai alat pengumpulan data. Sumbet data 

diperoleh dari pemilik UD Maju Mapan. Prosedur pengumpulan data dengan 

metode observasi, wawancara, dan dokumentasi. Analisis data menggunakan 

reduksi data, penyajian data, dan penarikan kesimpulan. Pengecekan keabsahan 

data menggunakan ketekunan pengamatan dan triangulasi.  

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa Penerapan Pemasaran pada 

UD Maju Mapan menggunakan strategi bauran pemasaran 4.0. Dalam 

meningkatkan penjualan UD Maju Mapan tersebut menggunakan Aware, Appeal, 

Ask, Act, Advocate. ini dapat di buktikan karena pada UD Maju Mapan 

menggunakan strategi yang diterapkan yang berkaitan dengan marketing 4.0 yaitu 

penggunaan media sosial untuk meningkatkan volume penjualan produk furniture 

yang di produksi UD  Maju Mapan. Tinjauan pemasaran 4.0 terhadap marketing 

syariah pada UD Maju Mapan sudah sesuai dengan empat fungsi standar 

marketing syariah dengan menerapkan: disiplin bisnis strategis yang sesuai 

dengan akad, prinsip-prinsip syariah, muamalah dalam Islam, serta berpegang 

teguh pada nilai-nilai yang terdapat pada Al-Qur‟an dan Hadist. 
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