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ABSTRAK 

Titin Mualifah, Dosen Pembimbing Dr. Ali Samsuri, MEI, Dan Arif Zunaidi, 

SHI. MEI : Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Omzet Penjualan 

Perspektif Marketing Syariah Muhammad Syakir Sula (Studi Kasus di 

Swalayan Surya Pace Kabupaten Nganjuk), Program Studi Ekonomi Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Kediri 2022. 

Kata kunci : Strategi Pemasaran, Omzet Penjualan, Marketing Syariah. 

Pemasaran merupakan suatu hal yang dilakukan oleh para pelaku bisnis 

ataupun pengusaha terkhusus para pedagang untuk menarik para konsumen, 

dengan tujuan agar menambah omzet atau pendapatan perusahaan. Adapun tujuan 

dari penelitian ini adalah yang pertama untuk menganalisa strategi pemasaran 

yang diterapkan pada Swalayan Surya Pace Kabupaten Nganjuk untuk 

meningkatkan omzet penjualan dan yang kedua untuk menganalisa strategi 

pemasaran yang diterapkan pada Swalayan Surya Pace Kabupaten Nganjuk untuk 

meningkatkan omzet penjualan perspektif marketing syariah Muhammad Syakir 

Sula. Pada penelitian ini juga bertujuan untuk mengkaji lebih dalam mengenai 

strategi pemasaran dan juga berbagai permasalahan yang dihadapi pada Swalayan 

Surya Pace Kabupaten Nganjuk. Salah satu cara yang dapat dilakukan adalah 

dengan menerapkan strategi pemasaranyang meliputi strategi produk, strategi 

harga, strategi distribusi, dan juga strategi promosi. Dalam marketing syariah 

Muhammad Syakir Sula ini menerangkan mengenai pemasaran yang berlandaskan 

al-qur’an dan hadist sesuai dengan karakteristik pemasaran sesuai cara berbisnis 

yang dilakukan oleh Rasulullah SAW. sesuai syariah islam.  

Pada penelitian ini menggunakan deskriptif kualitatif dan menggunakan 

sumber data primer serta data sekunder. Untuk metode penelitian dalam 

pengumpulan data menggunakan metode observasi, wawancara dan dokumentasi. 

Proses menganalisis data menggunakan cara reduksi data, penyajian data serta 

penarikan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini adalah bahwa (1) strategi pemasaran yang 

dilakukan oleh Swalayan Surya Pace adalah dengan memilih menggunakan 

strategi produk, strategi harga, strategi distribusi dan juga strategi promosi. (2) 

marketing syariah dalam perspektif Muhammad Syakir Sula sudah di terapkan 

pada Swalayan Surya Pacedengan menerapkan 4 karakteristik marketing syariah 

yaitu: rabbaniyah, akhlakiyah, al-waqi’iyyah dan insaniyah. Serta marketing 

syariah yang diterapkan pada Swalayan Surya Pace sesuai dengan syariah islam 

sesuai dengan yang telah dicontohkan Rasulullah yaitu adanya sifat Siddiq, 

Amanah, Fathonah Dan Tabligh.  
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ABSTRACT 

Titin Mualifah, Advisor to Dr. Ali Samsuri, MEI, and Arif Zunaidi, SHI. MEI: 

Marketing Strategy in Increasing Sales Turnover from a Sharia Marketing 

Perspective Muhammad Syakir Sula (Surya Pace convenience store Case Study, 

Nganjuk Regency, Sharia Economics Study Program, Islamic Economics and 

Business Faculty, State Islamic Institute (IAIN) Kediri 2022. 

Keywords: Marketing Strategy, Sales Turnover, Sharia Marketing. 

 Marketing is something that is done by business people or 

entrepreneurs, especially traders to attract consumers, with the aim of increasing 

the company's turnover or income. The purpose of this study is the first to analyze 

the marketing strategy applied to Surya Pace Supermarkets in Nganjuk Regency 

to increase sales turnover and the second to analyze the marketing strategies 

applied to Surya Pace Supermarkets in Nganjuk Regency to increase sales 

turnover from Muhammad Syakir Sula's sharia marketing perspective. This study 

also aims to examine more deeply about marketing strategies and also various 

problems faced at Surya Pace Supermarkets, Nganjuk Regency. One way that can 

be done is to implement a marketing strategy which includes product strategies, 

pricing strategies, distribution strategies, and also promotional strategies. In 

sharia marketing, Muhammad Syakir Sula explains about marketing based on the 

Qur'an and hadith in accordance with the characteristics of marketing according 

to the way of doing business carried out by the Prophet Muhammad SAW. 

according to Islamic sharia. 

This research uses qualitative and uses primary and secondary data 

sources. research methods in data collection using the methods of observation, 

interviews, and documentation. The process of analyzing data using data 

reduction, data presentation, and drawing conclusions 

The results of this study show that: (1) the marketing strategy carried out 

by Surya Pace supermarket is by choosing to use product strategy, price strategy, 

distribution strategy, and promotion strategy. (2) sharia marketing in Muhammad 

Syakir Sula's perspective has been applied to Surya Pace supermarkets by 

applying 4 sharia marketing characteristics, namely: rabbaniyah, morality, al-

waqi'iyyah, and insaniyah. As well as sharia marketing that is applied to the 

Surya Pace supermarket in accordance with Islamic sharia in accordance with 

what the Prophet has exemplified, namely the nature of Siddiq, Amanah, 

Fathonah, and Tabligh. 
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