BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Dari uraian sebagaimana dijelaskan di depan, maka dapat diambil
kesimpulan. Sebagai berikut:

1. Proses pelaksanaan transaksi pelaku pasar dengan petani di Desa
Sumberjo dilaksanakan oleh pelaku pasar dengan mendatangi rumah
para petani yang mempunyai bawang merah untuk di jual pada pelaku
pasar. Bahwa telah terjadi perubahan harga secara sepihak dan
penundaan pembayaran dalam jual beli bawang merah antara petani
dan pelaku pasar di Desa Dumberjo. Di mana pelaku pasar melakukan
perubahahan harga bawang merah lebih rendah dari yang ditetapkan
oleh pelaku pasar dan petani pada saat awal kesepakatan. Dikarenakan
pelaku pasar merasa berhak menurunkan atau merubah harga awal
karena tidak mendapatkan margin pembelian dan penjualan, serta
penundaan pembayaran akibat keterbatasan pelaku pasar dalam
melakukan pembayaran.

2. Prilaku pelaku pasar menurut etika bisnis Islam dalam perubahan harga
secara sepihak dan penundaan pembayaran diperbolehkan secara
Normatif artinya apabila perubahan tersebut sesuai dengan mekanisme
pasar berlangsung. Dalam perubahan harga dan penundaan
pembayaran tersebut petani menempati posisi yang lemah sehingga

petani menyepakati harga karena terpaksa oleh kondisi ekonomi.
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kebiasaan tersebut dilarang sebab prilaku tersebut telah menyakiti
perasaan petani karena ada unsur penipuan ataupun hal lain yang
dampaknya akan mendzolimi diantara pihak yang melakukan
transaksi.

B. Saran

Terhadap munculnya berbagai persoalan ditengah masyarakat
maka perlunya dibangun kepedulian dan kesadaran para pihak. Dalam jual
beli bawang merah ini diharapkan para pelaku pasar lebih memperhatikan
dampak sosial dalam masyarakat, serta tidak mengambil kenuntungan
berlebihan. Untuk para petani untuk selalu aktif mencari informasi harga
bawang merah yang berlaku dipasaran.

Dalam melakukan transaksi untuk selalu menanamkan nilai etika
bisnis islam Dengan menggunakan dan mematuhi etika bisnis Islam,
diharapkan suatu bisnis dan seorang muslim akan maju dan berkembang
pesat lantaran selalu mendapat berkah dari Allah SWT. Sehingga bisa
dibangun toleransi yang tinggi bagi pelakunya untuk akhirnya bisa saling

menerima jika salah satu pihak mengatakan keluhannya.
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