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MOTTO 

 

ٗ   لكَُمْ  لَْ تتََّبعِوُْا خُطُوٰتِ الشَّيْطٰنِِۗ انَِّه ا فىِ الَْْرْضِ حَلٰلًا طَيِِّباا ۖوَّ يٰٰٓايَُّهَا النَّاسُ كُلوُْا مِمَّ

بيِْن    عَدوٌُّ مُّ
Wahai manusia! Makanlah dari (makanan) yang halal dan baik yang terdapat di 

bumi, dan janganlah kamu mengikuti langkah-langkah setan. Sungguh, setan itu 

musuh yang nyata bagimu. 

 

(QS. Al-Baqarah 168) 

 

Dari Daud Ibn Salih Al-Madani dari ayahnya ia berkata : 

Saya mendengar Abi Said Al—Khudri berkata bahwa Rasulullah SAW besabda : 

“Sesungguhnya jual beli itu berdasarkan dari adanya saling kerelaan” 

HR. Ibnu Majah 
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ABSTRAK 

 

RISMA PUTRI CAHYANNI, Dosen Pembimbing Rofik Efendi, S.Kom, MM. 

dan M. Soleh Mauludin, SE, M.Si.. : “Pengaruh Harga dan Produk Terhadap 

Keputusan Pembelian Jasmine Tea  (Studi Pada Teh Poci Mbak Wulan Jalan 

Hayam Wuruk Kota Kediri)”. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam, Program Studi 

Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci: Harga, Produk, dan Keputusan Pembelian. 

 

Bisnis makanan dan minuman masih tercatat sebagai bisnis yang 

mengalami pertumbuhan tinggi di berbagai negara, hal ini disebabkan makanan 

dan minuman merupakan kebutuhan primer yang harus dipenuhi oleh semua 

orang. Banyak bermunculan outlet yang menyediakan berbagai minuman salah 

satunya adalah minuman teh dengan merek Teh Poci. Terdapat banyak faktor 

yang mempengaruhi konsumen untuk melakukan pembelian, diantaranya adalah 

faktor harga dan produk. 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui pengaruh harga dan produk 

terhadap keputusan pembelian jasmine teadi Teh Poci Mbak Wulan Jalan Hayam 

Wuruk Kota Kediri. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan 

instrumen berupa angket yang diberikan kepada responden dalam penelitian. 

Populasi dari penelitian ini adalah konsumen jasmine tea pada Teh Poci Mbak 

Wulan Jalan Hayam Wuruk Kota Kediri dengan jumlah yang tak terhingga. 

Jumlah populasi dalam penelitian ini sebanyak 349 orang. Teknik pengambilan 

sampel dengan teknikProbability samplingdengan simple random sampling.  

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa: (1) hubungan antara 

harga dengan keputusan pembelian adalah sedang dengan nilai korelasi 

pearsonsebesar 0,422 dan nilai signifikansi 0,000. (2) hubungan antara produk 

dengan keputusan pembelian adalah sedang dengan nilai korelasi pearsonsebesar 

0,591 dan nilai signifikansi 0,000. (3) analisis korelasi pearson product moment 

nilai R sebesar 0,607 yang artinya harga dan produk memiliki hubungan yang 

kuat terhadap keputusan pembelian jasmine teadi Teh Poci Mbak Wulan Jalan 

Hayam Wuruk Kota Kediri. Hasil uji regresi linier berganda diperoleh persamaan 

regresi Y = 6,533 + 0,120X1 + 0,552X2. Hasil uji f diperoleh nilai f hitung 100,800 

dengan nilai signifikansi 0,000 artinya variabel independen berpengaruh terhadap 

variabel dependen. Nilai determinasi (R2) sebesar 0,368 artinya harga dan produk 

berpengaruh sebesar 36,8% terhadap keputusan pembelian jasmine tea pada Teh 

Poci Mbak Wulan Jalan Hayam Wuruk Kota Kediri. Sedangkan sisanya sebesar 

63,2% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini, yaitu 

faktor promosi dan lokasi. Sehingga dalam penelitian ini diketahui bahwa terdapat 

pengaruh harga dan produk terhadap keputusan pembelian jasmine teadi Teh Poci 

Mbak Wulan Jalan Hayam Wuruk Kota Kediri. 
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