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MOTTO 

 
نتُمُ 

َ
وَلَ تَهِنُوا۟ وَلَ تَحْزَنُوا۟ وَأ

 ٱلْعَْلَوْنَ إِن كُنتُم مُّؤْمِنِينَ 
 

 

Artinya: “Janganlah kamu bersikap lemah, dan janganlah (pula) kamu bersedih 

hati, padahal kamulah orang-orang yang paling tinggi (derajatnya), jika 

kamu orang-orang yang beriman”. 1 

 (Surat Al-Imron Ayat 139) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                      
1 https://tafsirweb.com/1271-quran-surat-ali-imran-ayat-139.html 
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ABSTRAK 

Rochmah Kiftiyatul : 932400118. Analisis Strategi Pemasaran Pendidikan 

Melalui Media Sosial Di MTsN 3 Nganjuk. Dosen Pembimbing I, Dr. Noer 

Hidayah M.Si., M.Pd.I. Pembimbing II, Puspoko Ponco Ratno, M.T. : Jurusan 

Tarbiyah, Progam Studi Manajemen Pendidikan Islam, Institut Agama Islam 

Negeri (IAIN) Kediri, 2022. 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran Pendidikan, Media Sosial. 

 

Strategi pemasaran pendidikan sangatlah diperlukan karena banyaknya 

sekolahan-sekolahan baru yang bermunculan sehingga membutuhkan strategi 

pemasaran pendidikan yang tepat. Sehingga fenomena tersebut mendorong 

peneliti untuk mengangkat penelitian yang membahas tentang Strategi pemasaran 

pendidikan melalui media sosial di MTsN 3 Nganjuk. Pada fokus penelitian ini 

diharapkan dapat megetahui 1) strategi pemasaran pendidikan melalui media 

sosial di MTsN 3 Nganjuk.  2) Faktor penghambat dan pendukung dalam 

penerapan strategi pemasaran pendidikan menggunakan media sosial di MTsN 3 

Nganjuk. 

Penelitian ini menggunakan metode kualitatif, hasil dari penelitian kualitatif 

dan jenis penelitian ini adalah deskriptif dimana data diperoleh secara itensif dan 

terperinci. Teknik pengumpulan data diperoleh dengan menggunakan metode 

observasi, wawancara dan dokumentasi. Sedangkan sumber data yang diperoleh 

dari Kepala Madrasah, Kepala Tata Usaha, Waka Humas, Admin Media Sosial, 

Siswa, dan Masyarakat (Wali Murid) yang berkaitan dengan pemasaran. Analisis 

data diperoleh dengan mereduksi data, penyajian data dan penarikan kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa 1) Strategi Kepala Sekolah 

dalam meningkatkan Pemasaran Pendidikan melalui Media sosial di MTsN 3 

Nganjuk dibagi menjadi tiga tahapan sebagai berikut; a) Pengarahan dalam 

Pelaksanaan kegiatan Pemasaran Madrasah, b) Pelaksanaan kegiatan Pemasaran 

Madrasah, dan c) Pelaksanaan Koordinasi dalam kegiatan Pemasaran Madrasah. 

Pelaksanaan Humas dalam kegiatan Pemasaran (Publikasi) di MTsN 3 Nganjuk 

melalui Media Sosial menggunakan Marketing Mix (7P), diantara lain sebagai 

berikut; (a) Produk (Product), (b) Harga (Price), (c) Promosi (Promotion), (d) 

Lokasi (Place), (e) SDM (People), (f) Proses (Process), (g) Bukti Fisik (Pysical 

Evidence). 2) Sedangkan Faktor penghambat dan pendukung dalam penerapan 

strategi pemasaran pendidikan menggunakan media sosial yaitu; a) Faktor 

Pendukung; (1) Faktor Internal : Profesionalisme petugas, fasilitas memadai. (2) 

Faktor Eksternal : Perkembangan Zaman. b) Faktor Penghambat; (1) faktor 

Internal : Miskomunikasi. (2) Faktor Eksternal : Masih banyak masyarakat yang 

kurang faham dengan internat.   
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