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Lampiran 1 Pedoman Wawancara dan Observasi
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NO | INDIKATOR FOKUS TEKNIK SUMBER
PENELITIAN | PENGUMPULAN DATA
DATA

1. | Apakah Segmentasi . Wawancara Kepala
SMP pasar SMP Observasi Sekolah
Muhammad | Muhammadiya Ketua Panitia
iyah 1 Pare | h 1 Pare dalam PPDB
merencanak | meningkatkan
an jumlah
segmentasi | pendaftar
pasar? penerimaan

peserta didik
baru.

2. | Bagaimana | Segmentasi . Wawancara Kepala
Cara pasar SMP Observasi Sekolah
Bapak/Ibu Muhammadiya Ketua Panitia
menerapkan | h 1 Pare dalam PPDB
segmentasi | meningkatkan
pasar? jumlah

pendaftar
penerimaan
peserta didik
baru.

3. | Adakah Segmentasi . Wawancara Kepala
Kendala pasar SMP Sekolah
yang Muhammadiya Ketua Panitia
dihadapi h 1 Pare dalam PPDB
dalam meningkatkan
pelaksanaan | jumlah
segmentasi | pendaftar
pasar penerimaan

peserta didik
baru.

4. | Menurut Segmentasi 1. Wawancara Kepala
Bapak/lbu | pasar SMP Sekolah
Seberapa Muhammadiya .
Penting h 1 Pare dalam Ketua Panitia
melakukan | meningkatkan PPDB
segmentasi | jumlah
pasar? pendaftar

penerimaan
peserta didik
baru.
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Bagaimana
Cara

Penentuan
Target Pasar

1. Wawancara
Observasi

N

Kepala
Sekolah

Bapak/ibu SMP 3. Dokumentasi .
menentukan | Muhammadiya Ketua Panitia
target h 1 Pare dalam PPDB
pasar? Meningkatkan

Jumlah

Pendaftar

Penerimaan

Peserta Didik

Baru.
Apakah ada | Penentuan 1. Wawancara Kepala
Kriteria Target Pasar Sekolah
target siswa | Muhammadiya .
yang akan | h 1 Pare dalam Ketua Panitia
diterima? Meningkatkan PPDB

Jumlah

Pendaftar

Penerimaan

Peserta Didik

Baru.
Apakah ada | Penentuan 1. Wawancara Kepala
kendala Target Pasar Sekolah
dalam (Targeting) N
memilih SMP Ketua Panitia
target Muhammadiya PPDB
pasar? h 1 Pare dalam

Meningkatkan

Jumlah

Pendaftar

Penerimaan

Peserta Didik

Baru.
Apa sajakah | Penentuan 1. Wawancara Kepala
yang Posisi Produk | 2. Observasi Sekolah
menjadi Pasar SMP
keunggulan | Muhammadiya Ketua Panitia
SMP h 1 Pare dalam PPDB
Muhamadiy | Meningkatkan
ah 1 Pare? | Jumlah

Pendaftar

Penerimaan

Peserta Didik

Baru.
Bagaimana | Penentuan 1. Wawancara 1. Kepala
cara SMP Posisi Produk | 2. Observasi Sekolah




Muhammad | Pasar SMP

lyah 1 Pare | Muhammadiya 2. Ketua Panitia
menawarka | h 1 Pare dalam PPDB
n Meningkatkan

keunggulan | Jumlah

yang Pendaftar

dimiliki Penerimaan

kepada Peserta Didik

pelanggan Baru.

jasa

pendidikan?

10. | Bagaimana | Penentuan 1. Wawancara . Kepala
peran guru | Posisi Produk Sekolah
dalam Pasar SMP
kegiatan Muhammadiya Ketua Panitia
pemasaran | h 1 Pare dalam PPDB
SMP Meningkatkan
Muhammad | Jumlah
iyah 1 Pare? | Pendaftar

Penerimaan
Peserta Didik
Baru.

11. | Menurut Penentuan 1. Wawancara 1. Kepala
Bapak/ibu Posisi Produk | 2. Observasi Sekolah
apakah Pasar SMP
penetapan Muhammadiya 2. Ketua Panitia
harga di h 1 Pare dalam PPDB
SMP Meningkatkan
Muhammad | Jumlah
iyah 1 Pare | Pendaftar
sudah Penerimaan
cukup Peserta Didik
bersaing? Baru.

12. | Apaalasan | Penentuan 1. Wawancara 1. Wali Murid
anda Posisi Produk 2. Siswa
memilih Pasar SMP
SMP Muhammadiya
Muhammad | h 1 Pare dalam
iyah 1 Pare | Meningkatkan
dibandingka | Jumlah
n dengan Pendaftar
sekolah Penerimaan
lain? Peserta Didik

Baru.

13. | Apakah Penentuan 1. Wawancara 1. Wali Murid

anda pernah | Posisi Produk 2. Siswa
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mempromos | Pasar SMP
ikan SMP Muhammadiya
Muhammad | h 1 Pare dalam
iyah 1 Pare | Meningkatkan
kepada Jumlah
sanak Pendaftar
saudara? Penerimaan
Peserta Didik
Baru.

14. | Apakah Penentuan 1. Wawancara 1. Wali Murid
anda puas Posisi Produk 2. Siswa
dengan Pasar SMP
pelayanan Muhammadiya
serta h 1 Pare dalam
fasilitas Meningkatkan
yang Jumlah
diberikan Pendaftar
olen SMP Penerimaan
Muhammad | Peserta Didik
iyah 1 Pare? | Baru.

15. | Apakah Penentuan 1. Wawancara 1. Wali Murid
anda Posisi Produk 2. Siswa
mengetahui | Pasar SMP
ciri khas Muhammadiya
dari SMP h 1 Pare dalam
Muhammad | Meningkatkan
iyah 1 Pare? | Jumlah

Pendaftar
Penerimaan

Peserta Didik
Baru.
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Lampiran 2 Surat Izin Penelitian
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Kepala SMP Muhamadiyah 1 Pare
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Dengan hormat kami beritahukan bahwa mahasiswa tersebut di bawah ini :

Nama : PUPUT ARIEYANTIE SANTOSO
NIM : 932402518

Semester : 8
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Dalam rangka menyelesaikan studi dan menyusun skripsinya yang perlu melakukan
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Mahasiswa yang melaksanakan rset/penelitian akan berkewajiban mentaati semua
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Mahasiswa yang telah melakukan penelitian di SMP Muhammadiyah 1 Pare.
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Lampiran 4 Dokumentasi Foto

a. Kondisi Sekolah

Tampak Belakang Tampak Depan

b. Kegiatan Sosial

Pembagian Ta’jil Kepada Pembagian Ta’jil Kepada
Masyarakat Sekitar Pare Masyarakat Sekitar Pare
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c. Kegiatan Wawancara

Wawancara dengan Ketua Panitia
PPDB

Wawancara dengan Wali Murid Wawancara dengan Wali Murid
Kelas V11 (Ibu Kadiyem) Kelas V11 (Ibu Ita)

Wawancara dengan Siswa Kelas Wawancara dengan Siswa Kelas 1X
VIII (Adik Dinda) (Adik Naya)
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Wawancara dengan Siswa Kelas IX  Wawancara dengan Siswa Kelas V11
(Adik Resviniya) (Adik Lida)

Pondok Pesantren Darul Muslimin Muhammadiyah Pare
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