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ABSTRAK 

YULIANA CITRA VIC B, 2020. PENGARUH GAYA HIDUP KONSUMEN 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN, Dosen Pembimbing Dr. Hj. 

Naning Fatmawatie, SE., MM dan Rofik Efendi, S.Kom., MM., Ekonomi 

Syariah, FEBI, IAIN Kediri. 

Kata Kunci : Gaya Hidup Konsumen, Keputusan pembelian 

Gaya hidup merupakan pola hidup masyarakat yang ditunjukkan dengan 

bagaimana seseorang menghabiskan waktu mereka (aktivitas), interest (minat), dan 

juga opinion (pendapat). Sedangkan keputusan pembelian adalah tindakan dari 

konsumen untuk mau membeli atau tidak terhadap produk. Penelitian ini bertujuan 

untuk mengetahui gaya hidup konsumen, keputusan pembelian serta pengaruh gaya 

hidup konsumen terhadap keputusan pembelian konsumen di Loji Resto dan Cafe 

Kediri. 

Penelitian ini termasuk penelitian yang meneliti pengaruh hubungan 

variabel bebas dan variabel terikat. Sedangkan berdasarkan data, penelitian ini 

termasuk penelitian kuantitatif. Populasi penelitian adalah populasi pada konsumen 

di Loji Resto dan Cafe Kediri. Sampel penelitian berjumlah 96 konsumen. 

Pengumpulan data dilakukan dengan angket, analisis data mengunakan metode 

regresi linier sederhana dan analisis korelasi. 

Hasil dari penelitian menunjukan bahwa variabel gaya hidup konsumen (X) 

termasuk dalam kategori cukup dan variabel keputusan pembelian (Y) termasuk 

dalam kategori kurang. Dari hasil perhitungan korelasi menunjukkan bahwa nilai r 

sebesar 0,873 berarti berkorelasi sangat kuat. Terdapat pengaruh gaya hidup 

konsumen terhadap keputusan pembelian konsumen produk Loji Cafe dan Resto 

Kediri. Berdasarkan data, diperoleh nilai Sig. = .005, berarti nilai Sig.< dari kriteria 

signifikan (.05). Dengan demikian model persamaan regresi berdasarkan data 

penelitian adalah signifikan, atau terdapat pegaruh yang signifikan antara Gaya 

Hidup Konsumen terhadap keputusan pembelian. Nilai KD yang diperoleh adalah 

,761 Sehingga dapat ditafsirkan bahwa variabel Gaya Hidup Konsumen memiliki 

pengaruh kontribusi sebesar 76,1% terhadap variabel keputusan pembelian. 

Sedangkan sisanya 23,9% dipengaruhi oleh faktor dipengaruhi oleh faktor 

kebudayaan, sosial, pribadi, maupun faktor lain dari psikologis.  
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