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MOTTO 

نِ الرَّ حِيْمِ بسِْمِ اللهِ الرَّ حْم    

 

1.    

   

  

      

    

    

     

 

Artinya: “Dan apabila mereka melihat perniagaan atau permainan, mereka 

bubar untuk menuju kepadanya dan mereka tinggalkan kamu sedang berdiri 

(berkhotbah). Katakanlah: "Apa yang di sisi Allah lebih baik daripada 

permainan dan perniagaan", dan Allah Sebaik-baik Pemberi rezki”. 

 

Uang tak pernah menghasilkan ide, idelah yang menghasilkan uang 
 

  (W..J Cameron) 
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Agen penjualan adalah pihak ke tiga atau perantara antara produsen ke konsumen 

Strategi agen penjualan pada perusahaan Rasa Baru Desa Kedungsari Kecamatan 

Tarokan Kabupaten Kediri ini mengikuti sistem dan prosedur yang telah ditetapkan 

dan di sepakati oleh Perusahaan Rasa Baru. Bagaimana cara kerjasamanya yang telah 

disepakati antara kedua belah pihak, berapa harga yang telah disepakati yang akan di 

distribusikan. Dari sudut pandang syariah, agen penjualan juga disebut sebagai 

samsarah perjanjian pembagian keuntungan berdasarkan kesepakatan. Penelitian ini 

dilakukan untuk mengetahui Strategi agen penjualan pada perusahaan Rasa Baru, dan 

untuk mengetahui perspektif Ekonomi Syariah. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui Strategi agen penjualan pada perusahaan Rasa Baru Desa Kedungsari 

Kecamatan Tarokan Kabupaten Kediri. 

Jenis Penelitian ini termasuk penelitian kualitatif. Metode pengumpulan data 

dengan menggunakan metode observasi, wawancara dan dokumentasi.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 1). Pada dasarnya kerjasama strategi agen 

penjualan di perusahaan Rasa Baru Desa Kedungsari Kecamatan Tarokan Kabupaten 

Kediri tidak sepenuhnya memenuhi kerjasama samsarah sesuai dengan ajaran Islam. 

Karena di sana telah di temukan tidak adanya perjanjian yang tertulis dan di 

tandatangani di depan notaris, yakni kurang sesuai dengan kerjasama samsarah.  

 2). Tidak adanya kesepakatan yang menyatakan hak dan kewajiban antara agen 

penjualan dengan perusahaan Rasa Baru, karena dalam kerjasama samsarah biasanya 

ada al-shigat yaitu menyatakan hak dan kewajiban antara kedua belah pihak yang 

bekerja sama samsarah agar mengetahui apa saja kewajiban perusahaan Rasa Baru 

dan apa saja hak dari perusahaan Rasa Baru, yang dilakukan oleh perusahaan Rasa 

Baru dengan agen penjualan kurang sesuai dengan perspektif Ekonomi Syariah. 

3). Tidak adanya penentuan pengambilan keuntungan yang harus di terima oleh agen 

penjualan palapa, dalam perniagaan tidak diperbolehkan mengambil keuntungan yang 

berlebihan, disini perusahaan Rasa Baru tidak membatasi agen penjualan palapa 

mengambil keuntungan yang akan di dapat dari penjualan produk konsumen, hal ini 

kurang sesuai dengan pandangan perspektif Ekonomi Syariah. 4). Disisi lain masih 

ada kerjasama strategi agen penjualan dengan perusahaan Rasa Baru yang sesuai 

dengan kerjasama samsarah sesuai dengan perspektif Ekonomi Syariah antaranya 

adalah adanya aturan yang di terapkan dalam perusahaan Rasa Baru. Adanya kedua 

belah pihak, yaitu agen penjualan dan perusahaan Rasa Baru, yang akan melakukan 

kerjasama samsarah (Al-Muta’aqidani). Adanya al-aqlu wal bulug di perusahaan 

Rasa Baru menerapkan sistem Retur. 
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