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ABSTRAK 

Ela Ratna Dewi, Dosen PembimbingDijanNoviaSaka,S.E. MMdan Dr. 

Binti Mutafarida ,MEIStrategi Pemasaran dalam meningkatkan 

penjualan ditinjau dari marketing syariah.(study kasus pada usaha Ikilo  

Seblak Cabang Bandar Lor Kec.Mojoroto Kota Kediri), Provinsi Jawa 

Timur, Ekonomi Syariah, IAIN Kediri, 2022 

 

Kata Kunci : Strategi pemasaran, Strategi Promosi, Meningkatkan Penjualan  

 

Strategi pemasaran memiliki peran penting dalam menjalankan usaha maka 

dari itu strategi pemasaran merupakan kunci keberhasilan dari suatu perusahaan. 

Strtegi pemasaran bukan hanya sebagai fungsi atau departemen dalam perusahaan, 

tetapi bagaimana pasar berjalan kreativ dan inovatif. Pemasaran dilakukan agar 

meningkatkan penjualan atau orientasi pada keuntungan. Tujuan utama penelitian 

ini adalah untuk mengetahui pelaksanaan dalam meningkatkan penjualan ditinjau 

dari marketing syariah studi kasus pada usaha Ikilo Seblak Cabang Bandar Lor 

Kec.Mojoroto Kota. Kediri dengan rumusan masalah sebagai berikut : 1.  

Bagaimana Strategi  marketing  Dalam Meningkat Penjualan pada usaha Ikilo 

Seblak cabang Bandar Lor Kec.Mojoroto Kota Kediri?. 2. Bagaimana Strategi 

Pemasaran dalam meningkatkan penjualan yang diterapkan oleh ikilo seblak 

Bandar Kecamatan Mojoroto Kota Kediri ditinjau dari marketing syariah ? 

Adapun jenis penelitian yang digunakan penulis dalam penelitian in merupakan 

penelitian lapangan karena peneliti dalam mengumpulkan data langsung dari lokasi 

penelitian. Penelitian ini mengutakan metode kualitatif studi kasus tentang strategi 

pemasaran dalam meningkatan penjualan ditinjau dari markting syariah.(studi kasus pada 

pada usaha Ikilo Seblak Cabang Bandar Lor Kec.Mojoroto Kota. Kediri) 

Hasil dari penelitian ini hasil informasi yang diperoleh ialah pelaksanaan strategi 

pemasaran yang diterapkan menggunakan strategi promosi melalui media masa 

menggunakan periklanan atau yang disebut dengan advertising.Peran media masa dalam 

hal promosi sangat dibutuhkan karena dengan adanya iklan melalui media masa maka 

promosi penjualan akan mudah diketahui oleh masyarakat luas. Strategi pemasaran yang 

telah dilakukan oleh usaha Ikilo Seblak Cabang Bandar Lor  Kec. Mojoroto Kota Kediri  

mengedepankan prinsip-prinsip islam, kejujuran, keadilan, tidak menjelek-jelekkan 

produk dari pesaing serta tidak mengumbar sumpah palsu. Strategi pemasaran yang dite-

rapakn juga mengedepan kan pada karakteristik marketing syariah, yaitu  teitis, etis, real-

istis, humanistis. 
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